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ยิินดีีต้้อนรับัสู่่�การพููดคุุยของบรรณาธิกิารในฉบัับแรกของปีี 2568 ครับั  

ปีีนี้้� ท่ั่�วโลกน่่าจะมองไปในทิิศทางเดีียวกัันนะครัับว่่าโลกจะเผชิิญกัับ 

การเปลี่่�ยนแปลงอย่่างมากมาย 

ในช่่วงเดืือนมีีนาคม 2568 ที่่�ผ่่านมา สหรัฐัอเมริกิาได้้ปรับันโยบายภาษีี

ใหม่่ เพื่่�อแก้้ปััญหาการขาดดุุลการค้า, ปััญหาผู้้�อพยพและข้้อกัังวลต่่าง ๆ  

ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับความมั่่�นคงของชาติิ ส่่งผลกระทบต่่อพัันธมิิตรทางการค้า 

หลายประเทศ เช่่น แคนาดา เม็็กซิิโก จีีนและสหภาพยุุโรป 

ขณะที่่� กลุ่่�มประเทศในอาเซียีนที่่�มีบีทบาทในห่่วงโซ่่อุปุทานและการลงทุนุ

จากสหรัฐัฯ ก็็ได้้รับัผลกระทบเช่่นกััน ดัังจะเห็็นได้้จากที่่�กองทุนุการเงินิระหว่่าง

ประเทศ หรืือ IMF ได้้ปรัับลดคาดการณ์์การเติิบโตของเศรษฐกิิจโลก 

 รวมถึึงกลุ่่�มประเทศในอาเซีียน นั่่�นหมายความว่่าเศรษฐกิิจจะเผชิิญกัับ  

‘ภาวะชะลอตััว’ อีีกทั้้�งยัังต้้องเผชิิญกัับความท้้าทายด้านการส่่งออกและเกิิด

การเปลี่่�ยนแปลงกัับการลงทุนุโดยตรงจากต่่างประเทศด้้วย 

แต่่ในความท้้าทายก็มีีโอกาสซ่่อนอยู่่� โดยอาเซีียนอาจร่่วมมืือเสริมิสร้า้ง

ความแข็็งแกร่่งด้้านการค้าภายในภููมิภาคผ่่านความตกลงด้้านต่่าง ๆ เช่่น 

ความตกลงหุ้้�นส่่วนทางเศรษฐกิิจระดัับภููมิภาค (Regional Comprehensive 

Economic Partnership: RCEP) ซึ่่�งอาจช่่วยลดการพึ่่�งพาตลาดสหรัฐัฯ และ

ส่่งเสริมิความสััมพัันธ์ท์างเศรษฐกิิจภายในภููมิิภาคให้้เข้้มแข็็งขึ้้�น นอกจากนี้้� 

อาเซีียนอาจบรรเทาผลกระทบดัังกล่่าวด้้วยการหาตลาดส่่งออกใหม่่ ๆ เช่่น  

การขยายการค้ากัับประเทศสำำ�คัญอื่่�น ๆ รวมถึึงการยกระดัับห่่วงโซ่่คุุณค่่า 

(Value Chain) ด้้วยการลงทุุนด้้านนวััตกรรมและผลิิตสินค้้าที่่�มีีมููลค่่าสููงขึ้้�น 

เพื่่�อช่่วยให้ยั้ังสามารถรักัษาความสามารถทางการแข่่งขัันได้้ แม้จ้ะต้้องเผชิญิ

กัับสงครามภาษีีก็็ตาม

โดยสรุปแล้้ว แม้ก้ารปรับัภาษีีของสหรัฐัฯ จะถููกมองว่่าเป็น็สััญญาณเตืือน

ของความไม่่แน่่นอนในเศรษฐกิิจโลก แต่่อาเซีียนยัังมีีโอกาสในการพลิกเกม 

หากสามารถปรับัตััว เชื่่�อมโยงกัันในภููมิภาค และพััฒนาโครงสร้า้งรองรับั 

การลงทุุนอย่่างชาญฉลาด ท่่ามกลางความเปลี่่�ยนแปลงในระดัับมหภาค 

เช่่นนี้้� โอกาสย่่อมเป็น็ของผู้้�ที่่�เตรียีมตััวพร้อ้มเสมอ 

สุุดท้ายนี้้� ผมขอขอบคุุณที่่�ท่่านให้้ความสนใจข้้อมููลข่่าวสารของ AEC 

Connect Newsletter อย่่างต่่อเนื่่�อง เรายัังคงมุ่่�งมั่่�นนำำ�เสนอความรู้้�  

ทางธุรุกิจ เพื่่�อเปิิดมุมุมองใหม่่ ๆ  ให้ท้่่านอยู่่�เสมอ เพื่่�อก้้าวทัันความเปลี่่�ยนแปลง

ของโลกที่่�เกิิดขึ้้�นอย่่างรวดเร็ว็ และท่่านสามารถติดตามข้้อมููลเชิิงลึึกเกี่่�ยวกัับ

อาเซีียนได้ใ้นฉบัับถััดไปครับั

“ธนาคารกรุุงเทพ เพื่่�อนคู่่�คิิด มิิตรคู่่�เออีีซีี”
 

เจริญิลาภ ธรรมาณิิชานนท์์ 

ผู้้�ช่่วยผู้้�จัดการใหญ่่ ธนาคารกรุุงเทพ จำำ�กัด (มหาชน)                                                                             
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แม้โ้ลกธุุรกิจสำำ�หรับัอาเซีียนในวัันนี้้�จะเต็็มไปด้วยความท้้าทายมากมาย 

แต่่กระนั้้�นอาเซีียนก็็ยัังมีีข้้อได้้เปรียีบสำำ�คัญหลายเรื่่�อง ทั้้�งทำำ�เลที่่�ตั้้�งในเชิิง 

กลยุุทธ์์ ทรัพัยากรธรรมชาติิที่่�สมบููรณ์์ ทรัพัยากรมนุุษย์์ที่่�มีีทัักษะ ต้้นทุุน

แรงงานที่่�แข่่งขันัได้้ ตลาดที่่�มีคีวามหลากหลาย และภาคการผลิิตที่่�แข็็งแกร่่ง

มาก นอกจากนี้้� อาเซีียนเองก็็กำำ�ลังก้้าวไปข้างหน้้าเพื่่�อกำำ�หนดบทบาท 

ของตนเองในเวทีีโลกอย่่างต่่อเนื่่�อง เช่่น 4 ประเทศสมาชิิกอาเซีียน ได้้แก่่ ไทย 

อิินโดนีีเซีีย มาเลเซีีย และเวีียดนาม ได้้กลายเป็น็พัันธมิิตรอย่่างเป็น็ทางการ

ของกลุ่่�ม BRICS ในวัันที่่� 1 มกราคม 2568 และหลัังจากนั้้�น อิินโดนีีเซีียก็ได้้ 

เข้้าร่่วมเป็น็สมาชิิกกลุ่่�ม BRICS อย่่างเต็็มรููปแบบ ปััจจััยเหล่่านี้้�ทำำ�ให้้อาเซีียน

ยัังคงเป็็นจุุดหมายปลายทางที่่�น่่าสนใจสำำ�หรับัธุุรกิจที่่�ต้้องการลดความเสี่่�ยง

ทางภููมิริัฐัศาสตร์แ์ละการกระจายห่่วงโซ่่อุปุทานได้้อย่่างมีีประสิิทธิภิาพอีกด้้วย

ธนาคารกรุุงเทพซึ่่�งเป็น็ธนาคารขนาดใหญ่่อันดัับ 7 ของภููมิภาคอาเซีียน 

และเป็็นธนาคารพาณิิชย์์ที่่�มีีขนาดใหญ่่ที่่�สุุดในประเทศไทยเมื่่�อพิิจารณา 

จากสิินทรัพัย์รวม มีีความมุ่่�งมั่่�นที่่�จะเป็็น “เพื่่�อนคู่่�คิิด มิิตรคู่่�บ้้าน” ผ่่านการ 

สนัับสนุนุลููกค้้าธุุรกิจผ่่านผลิิตภัณฑ์์ทางการเงิินที่่�หลากหลายและครบวงจร  

ผ่่านเครืือข่่ายสาขาที่่�ครอบคลุุมท่ั่�วประเทศ รวมถึึงบุุคลากรที่่�มีีความรู้้�   

ประสบการณ์แ์ละความเชี่่�ยวชาญในแต่่ละสาขาธุรุกิจอย่่างแข็็งแกร่่ง ตอกย้ำำ�

ความเป็น็ “ธนาคารชั้้�นนำำ�ระดัับภูมูิภิาค” ของธนาคารกรุุงเทพ ที่่�ช่่วยตอบโจทย์์

และก้้าวเดิินเคีียงข้้างลููกค้้าให้้เติิบโตไปด้วยกันได้้อย่่างยั่่�งยืืน

คุณุชาติิศิิริ ิโสภณพนิิช
กรรมการผู้้�จัดการใหญ่่ 

ธนาคารกรุุงเทพ จำำ�กัด (มหาชน)

President
Message
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อิินโดนีีเซีียนัับเป็็นหััวใจของเศรษฐกิิจฮาลาลทั่่�วโลก ด้้วยจำำ�นวนประชากรชาวมุุสลิิมที่่�มีีมากที่่�สุุดในโลก 
ที่่�ประมาณ 229 ล้้านคน ซ่ึ่�งในปีี 2566 ที่่�ผ่่านมา อิินโดนีเซีียมีีมููลค่่าตลาดฮาลาลสููงถึึงประมาณ  
2.79 แสนล้้านดอลลาร์ส์หรััฐ สะท้้อนให้เ้ห็น็ถึึงบทบาทสำำ�คััญในอุตุสาหกรรมฮาลาลระดัับโลก

 
ตลาดฮาลาลของอิินโดนีีเซีียคาดว่่าจะมีีอััตราการเติิบโต (CAGR) อยู่่�ที่่� 14.2% ด้้วยมููลค่่าแตะ 8.07 แสนล้้านดอลลาร์ส์หรัฐั 

ภายในปีี 2573 อีีกทั้้�งในฐานะตลาดผู้้�บริโิภคสินค้้าฮาลาลรายใหญ่่ที่่�สุุด อิินโดนีีเซีียจึงมีีโอกาสรออยู่่�มากมายในหลายภาคส่่วน เช่่น 
อุตุสาหกรรมอาหารและเครื่่�องดื่่�ม อุตุสาหกรรมสิินค้้าเสื้้�อผ้้าสำำ�หรับัชาวมุุสลิม (Modest Fashion) และการท่่องเที่่�ยวฮาลาล เป็น็ต้้น 

AEC Secret

อุตุสาหกรรมอาหารและเครื่่�องด่ื่�ม
อุตุสาหกรรมอาหารและเครื่่�องดื่่�มครองส่่วนแบ่่งตลาดฮาลาล

ของอิินโดนีีเซีียได้้มากที่่�สุุด โดยถููกขัับเคลื่่�อนจากอุุปสงค์์ภายใน
ประเทศที่่�อยู่่�ในระดัับสููงและจากกฎระเบีียบที่่�กำำ�หนดให้้สิินค้้า
อุปุโภคบริโิภคทั้้�งหมดต้้องเป็น็ไปตามมาตรฐานการรับัรองฮาลาล

ในปีี 2565 ผู้้�บริิโภคชาวมุุสลิมในอิินโดนีีเซีียใช้้จ่่ายกับ 
ค่่าอาหารและเครื่่�องดื่่�มฮาลาลไปประมาณ 1.49 แสนล้้านดอลลาร์์
สหรัฐั และคาดว่่าจะเติิบโตขึ้้�นอีีกอย่่างมากจนอาจมีีมููลค่่าแตะ 
2.58 แสนล้้านดอลลาร์ส์หรัฐัได้้ภายในปี ี2573 ซึ่่�งจะสะท้้อนให้เ้ห็น็

ถึึงอััตราการเติิบโตที่่�แข็็งแกร่่งที่่�ประมาณ 6.78% ตั้้�งแต่่ช่่วง 
ปี ี2566-2573 เลยทีเดีียว โดยการเติิบโตดังกล่่าวจะถููกขับัเคลื่่�อน
จากชนชั้้�นกลางที่่�ขยายตัวและการตระหนัักถึึงความสำำ�คัญของ
การปฏิิบััติิตามกฎระเบีียบฮาลาลของผู้้�บริโิภคที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�น

นอกจากนี้้� การส่่งออกสิินค้้าฮาลาลก็็มีีส่่วนสำำ�คัญสำำ�หรัับ
เศรษฐกิิจของประเทศ โดยในปีี 2566 การส่่งออกอาหารฮาลาล 
มีมีููลค่่าถึึง 4.23 หมื่่�นล้้านดอลลาร์ส์หรัฐั โดยมาจากอาหารแปรรููป 
เครื่่�องดื่่�ม และเครื่่�องปรุงเป็น็หลััก 

สำำ�รวจโอกาส
‘3 อุุตสาหกรรมฮาลาล’

ในอิินโดนีีเซีีย
อนโดนีีเซีียนัับเป็็นหััวใจของเศรษฐกิิจฮาลาลทั่่�วโลก ด้้วยจำำ�นวนประชากรชาวมุุสลิิมที่่�มีีมากที่่�สุุดในโลก

ที่่�ประมาณ 229 ล้้านคน ซึ่่�งในปีี 2566 ที่่�ผ่่านมา อิินโดนีีเซีียมีีมููลค่่าตลาดฮาลาลสููงถึึงประมาณ 2.79 แสนล้้าน
ดอลลาร์ส์หรััฐ สะท้้อนให้้เห็็นถึึงบทบาทสำำ�คััญในอุุตสาหกรรมฮาลาลระดัับโลก
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สำำ�หรัั  บ ก า รท่  อ ง เ ที่่� ย ว ภ า ย ใ น ปร  ะ เ ทศ   อิิ น โ ดนี เ ซีี ย ไ ด้้ รัับ ก า รจััดอัั    น ดัั บ จ า ก ดัั ช นีี ชี้้� วััดก   า รท่  อ ง เ ที่่� ย ว ช า ว มุุ ส ลิิ ม 
(Global Muslim Tourism Index: GMTI) ปีี 2566 ให้้เป็็นจุุดหมายปลายทางการท่องเที่่�ยวฮาลาลอัันดัับหนึ่่�งของโลก  
จากทั้�งหมด 140 ประเทศ ซ่ึ่�งตลาดการท่องเที่่�ยวของชาวมุุสลิิมทั่่�วโลกมีมููลค่่ารวมกว่า 2 แสนล้้านดอลลาร์์สหรััฐ และ 
มีีแนวโน้้มที่่�จะเติิบโตขึ้้�นเรื่่�อยๆ จากจำำ�นวนประชากรชาวมุุสลิิมที่่�คาดว่าจะเพิ่่�มขึ้้�นแตะ 2.2 พัันล้้านคนภายในปีี 2573  
นอกจากนี้้�จากความพยายามในการพััฒนาโครงสร้า้งพื้้�นฐานและบริกิารการท่องเที่่�ยวที่่�เป็็นมิิตรต่อชาวมุุสลิิมของอิินโดนีีเซีีย  
ทำำ�ให้อิ้ินโดนีีเซีียสามารถครองส่่วนแบ่่งตลาดสำำ�คััญในอุตุสาหกรรมที่่�กำำ�ลัังเติิบโตนี้้�ได้้อย่า่งมาก

อุตุสาหกรรมเสื้้�อผ้้าสำำ�หรัับชาวมุุสลิิม
อุุตสาหกรรมเสื้้�อผ้้าฮาลาลของอิินโดนีีเซีียกำำ�ลังเติิบโต 

อย่่างมากจนกลายเป็น็ผู้้�เล่่นสำำ�คัญในตลาดโลก โดยอุตุสาหกรรม
เสื้้�อผ้้าสำำ�หรัับชาวมุุสลิมของประเทศอยู่่�ในอัันดัับ 3 ของโลก  
ด้้วยมููลค่่าตลาด 2 หมื่่�นล้้านดอลลาร์ส์หรัฐัในปีี 2566 ที่่�ผ่่านมา 
และคาดว่่าจะเติิบโตแตะ 2.2 หมื่่�นล้้านดอลลาร์ส์หรัฐัภายใน 
สิ้้�นปีี 2567 ซึ่่�งการเติิบโตที่่�แข็็งแกร่่งนี้้�สะท้้อนให้้เห็็นถึึงบทบาท
สำำ�คัญของประเทศในการกำำ�หนดทิศทางในอุุตสาหกรรมเสื้้�อผ้้า
สำำ�หรัับชาวมุุสลิม ซึ่่�งอุุตสาหกรรมนี้้�ถููกขัับเคลื่่�อนด้้วยปััจจััย 
หลายอย่่าง ไม่่ว่่าจะเป็็นการเปลี่่�ยนแปลงด้้านเทคโนโลยีีดิิจิิทััล 
การสนับัสนุนุจากรัฐับาล หรือืการออกแบบที่่�สร้า้งสรรค์ เป็น็ต้้น

อุตุสาหกรรมการท่องเที่่�ยวฮาลาล
ภาคการท่่องเที่่�ยวฮาลาลของอิินโดนีีเซีียกำำ�ลังขยายตัวอย่่าง

รวดเร็ว็เพื่่�อรองรับัความต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยวมุุสลิมทั้้�งใน
ประเทศและต่่างประเทศที่่�เพิ่่�มขึ้้�น นอกจากนี้้� อิินโดนีีเซีียยัังเป็็น 
ผู้้�สนัับสนุนุการท่่องเที่่�ยวเชิิงศาสนารายสำำ�คัญของโลกด้้วย โดย 
มีีชาวอิินโดนีีเซีียมากถึึง 209,782 คนเดิินทางไปเพื่่�อประกอบ 
พิิธีีฮััจญ์์ในปีี 2566 ที่่�ผ่่านมา ซึ่่�งซาอุุดีีอาระเบีียได้้อนุุญาตให้้ 
ผู้้�แสวงบุุญชาวอิินโดนีีเ ซีียเข้้าร่่วมพิิธีีในปีีนั้้�นเป็็นจำำ�นวน  
221,000 คน และคาดว่่าจะมีีจำำ�นวนใกล้้เคีียงกัันอีีกในปีี 2568 นี้้�

ท่ี่�มา: https://www.aseanbriefing.com/news/investing-in-indonesias-halal-economy/
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‘เวีียดนาม’
จ่่อผ่่อนปรน

‘นโยบายลููก 2 คน’ 
กระทรวงสาธารณสุขของเวีียดนามกำำ�ลัังพิิจารณาที่่�จะผ่่อนปรนนโยบายลููก 2 คน  

หลัังเวีียดนามกลายเป็็นหนึ่่�งในประเทศที่่�มีีอััตราการเกิิดต่ำำ�ที่่�สุุดในภููมิิภาคเอเชีีย 
ตะวัันออกเฉีียงใต้้ 

กระทรวงฯ ได้้เสนอให้ม้ีกีารอนุญุาตให้้
คู่่�สามีีภรรยาตััดสินใจได้้ว่่าจะมีีลููกกี่่�คน 
และมีีจะมีีลููกเมื่่�อใด รวมถึึงเสนอให้้มีี 
การแก้ไ้ขความเหลื่่� อมล้ำำ�ของอััตรา 
การเกิิดในแต่่ละภููมิิภาค 

ในปี ี2567 อััตราการเกิิดของเวีียดนาม
ต่ำำ�เป็็นประวััติิการณ์์ เนื่่�องจากอััตรา 
การเจริญิพัันธุ์์�รวม (Total Fertility Rate) 
ลดลง โดยผู้้�หญิิง 1 คน ให้้กำำ�เนิิดเด็็ก 
เพีียง 1.91 คนเท่่าน้ั้�น ซึ่่�งเป็็นอััตราที่่�อยู่่� 
ต่ำำ�กว่าระดัับการเจริิญพัันธุ์์�ทดแทน 
เป็น็ปีทีี่่� 3 ติิดต่อกัันแล้้ว ขณะที่่� ในปัจัจุบุััน 
อััตราการเกิิดของเวีียดนามอยู่่�ต่ำำ�กว่า 
ค่่าเฉลี่่�ยระดัับภููมิิภาคที่่�อยู่่�ที่่�เด็็ก 2 คน  
ต่่อผู้้�หญิิง 1 คน

ท่ี่�มา: https://english.news.cn/20250303/7c54ff-
d85a9640d9b712421917e7ba06/c.html
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ท่ี่�มา : https://www.khmertimeskh.com/501618029/cambodias-economy-is-projected-to-grow-by-6-3-in-2025/ 
https://cambodiainvestmentreview.com/2025/01/27/ibc-industry-views-and-outlook-for-2025-an-overview-of-9-major-sectors-in-cambodia-part-1/ 
https://thebettercambodia.com/understanding-cambodias-investment-opportunities-and-incentives-a-comprehensive-overview/ 

โอกาสการลงทุุน
‘กััมพููชา’ 2568

ร ้ฐบาลกััมพููชาคาดการณ์์ว่่าอััตราการเติิบโตทางเศรษฐกิิจของประเทศจะอยู่่�ที่่�
ประมาณ 6.3% ในปีี 2568 และ GDP คาดว่าจะแตะมููลค่่า 51,390 ล้้านดอลลาร์ส์หรััฐ 
อีีกทั้�งผลิตภััณฑ์์มวลรวมภายในประเทศต่อหัวัคาดว่าจะเพิ่่�มเป็็น 2,924 ดอลลาร์ส์หรััฐ 
จาก 2,713 ดอลลาร์์สหรััฐ ในปีี 2567 ซึ่่�งการเติิบโตดัังกล่าวได้้รัับแรงหนุุนจาก
อุตุสาหกรรมหลัักต่าง ๆ เช่่น อุตุสาหกรรม, การบริกิารและเกษตรกรรม

ภาคอุุตสาหกรรมคาดว่่าจะเติิบโต 8.6% ถููกผลัักดัันจากการขยายตัวของการผลิิต
เครื่่�องนุ่่�งห่่มและสิินค้้าที่่�ไม่่ได้้ผลิิตจากผ้้า ซึ่่�งการเติิบโตในส่่วนอุตุสาหกรรมสิ่่�งทอได้้รับั
แรงหนุุนจากอุุปสงค์์ท่ั่�วโลกและยุุทธศาสตร์ด้์้านการพัฒนารองเท้้าและกระเป๋๋าของ
กััมพููชา ปีี 2565-2570

ในภาคการผลิิตสินค้้าที่่�ไม่่ได้้ผลิิตจากผ้า้จะได้้รับัประโยชน์จ์ากการส่่งออกที่่�เพิ่่�มขึ้้�น
และการสนับัสนุนุธุรุกิจ SME จากรัฐับาล นอกจากนี้้� ภาคการผลิิตอาหารและเครื่่�องดื่่�ม 
ก็็มีีแนวโน้้มที่่�จะขยายตัว ขณะที่่�อุุตสาหกรรมการก่่อสร้้างแม้้ว่่าจะเผชิิญกัับภาวะ 
ชะลอตััวเล็็กน้้อยเนื่่�องจากการลงทุุนจากต่่างชาติิและการก่่อสร้า้งที่่�อยู่่�อาศััยลดลง  
แต่่ยัังคงเป็น็อุตุสาหกรรมที่่�มีีส่่วนช่่วยในการเติิบโตเศรษฐกิิจของประเทศ

ภาคการบริิการคาดว่่าจะเติิบโต 5.6% โดยได้้รัับแรงหนุุนจากการท่่องเที่่�ยว,  
การบริกิารและการต้้อนรับั, อสัังหาริมิทรัพัย์์, การเงิินและเทคโนโลยีีสารสนเทศ (IT) 
ขณะที่่�ภาคเกษตรกรรมคาดว่่าจะเติิบโตประมาณ 1.3%

ในแง่่ของโอกาสการลงทุุนในกััมพููชา
ในปีี 2568 มีีหลายอุุตสาหกรรมที่่�มีี 
แนวโน้้มที่่�จะมีีอนาคตที่่� ดีี  เน่ื่�องจาก 
ได้้รัับแรงส่่งจากปััจจััยหลายด้้าน เช่่น 
เป็็นประเทศที่่�ต้ั้�งอยู่่�ในจุุดยุุทธศาสตร์์,  
มีีแรงงานหนุ่่�มสาว และกััมพููชากำำ�ลััง
ปฏิิรููปในด้้านต่่าง ๆ  โดยมีีรััฐบาลเป็็นผู้้�นำำ�
ของการปฏิิรููปเหล่านี้้� ท้ั้�งนี้้� อุุตสาหกรรม
ที่่� น่่ า ส น ใ จ สำำ�หรัั   บ นััก  ล ง ทุุ น  ไ ด้้ แ ก่่ 
เทคโนโลยีีชั้้�นสููง ,  เกษตรกรรมและ 
การแปรรูปทางการเกษตร, การท่องเที่่�ยว, 
พลัังงานหมุนเวีียน, ยานยนต์์ และการเงิิน 
การธนาคาร โดยอุุตสาหกรรมเหล่านี้้�ได้้
รัับการส่งเสริิมสิิทธิิประโยชน์์ต่่าง ๆ  
ภายใต้้กฎหมายการลงทุุนของกััมพููชา  
ที่่� ส่่งผลให้้กััมพููชากลายเป็็นจุุดหมาย
ปลายทางที่่�น่่าสนใจสำำ�หรัับนัักลงทุุน 
ท้ั้�งในประเทศและต่่างประเทศ
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‘Medical Tourism’
อุุตสาหกรรมแห่่งอนาคต

ของสิิงคโปร์์
สิิงคโปร์์ได้้สร้้างตััวเองให้้ขึ้้�นมาเป็็นหนึ่�งในจุุดหมายปลายทางชั้้�นนำำ�ด้าน ‘Medical Tourism’ หรืือ 

การท่องเที่่�ยวเชิิงการแพทย์์ ดึึงดููดผู้้�คนที่่�ต้้องการการรัักษาคุุณภาพสููงเข้้ามาเป็็นจำำ�นวนมาก โดยในปีี 2567 
สิิงคโปร์ร์ัับผู้้�ป่่วยต่่างชาติิสูงูถึึง 646,000 คน สร้า้งรายรัับได้้สูงูถึึงประมาณ 270 ล้้านดอลลาร์ส์หรััฐ

นโยบายของรััฐบาลช่่วยหนุนุการเติิบโต
รัฐับาลสิิงคโปร์ม์ีีบทบาทในการขับเคลื่่�อน Medical Tourism 

ผ่่านนโยบายสำำ�คัญต่่างๆ เช่่น โครงการ Singapore Medicine 
Initiative แผนยุุทธศาสตร์ ์Healthcare 2020 Masterplan และ
การให้้ Medical Tourism Visa แก่่ผู้้�ป่่วยต่่างชาติิเพื่่�ออำำ�นวย 
ความสะดวกด้้านการเดิินทางและขั้้�นตอนการรักัษา เป็น็ต้้น

Medical Tourism มีีบทบาทสำำ�คัญต่่อเศรษฐกิิจของสิิงคโปร์ ์
ทั้้�งในแง่่ของการสร้้างงานและส่่งเสริิมภาพลักษณ์์ในฐานะ
ศููนย์์กลางทางการแพทย์์ระดัับโลก นอกจากนี้้� สิิงคโปร์์ยัังใช้้
ประโยชน์์จากความก้้าวหน้้าด้้านเทคโนโลยีีและการสนัับสนุุน 
ด้้านนโยบายเพื่่�อรักัษาความได้้เปรียีบในอุตุสาหกรรมนี้้� ท่่ามกลาง
การแข่่งขัันภายในภููมิิภาคที่่�เป็น็ไปอย่่างดุเุดืือด
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ท่ี่�มา : https://www.aseanbriefing.com/news/singapores-medical-tourism-industry-growth-opportunities-and-future-trends/

จุดุแข็็งด้้านบริกิารสุขุภาพของสิิงคโปร์์

1. สถานพยาบาลได้้รัับการรัับรองในระดัับสากล 
สิิงคโปร์ม์ีโีรงพยาบาลและสถานพยาบาลที่่�ได้้

รัับ ก า ร รัับ ร อ ง จ า ก  J o i n t  C o m m i s s i o n  
International (JCI) ถึึง 23 แห่่ง และโรงพยาบาล 

Singapore General Hospital ยัังติิดอันดัับโรงพยาบาลที่่�ดีีที่่�สุดุ
ในโลกอย่่างต่่อเนื่่�อง ยิ่่�งตอกย้ำำ�ความเชื่่�อมั่่�นด้้านการแพทย์์ 
ของสิิงคโปร์์

2. บุุคลากรทางการแพทย์์มีีทัักษะสููง
สิิงคโปร์ม์ีบีุคุลากรทางการแพทย์ท์ี่่�มีคีุณุภาพ 

โดยมีีอััตราแพทย์์ประมาณ 2.6 คนต่่อประชากร 
1,000 คน ซึ่่�งแพทย์์ส่่วนใหญ่่ได้้รับัการฝึึกอบรม

จากสถาบัันระดัับโลก และอีีก 93.1% ของแพทย์ต่่างชาติิใน
สิิงคโปร์ก็์็เคยได้้รับัการฝึึกอบรมจากต่่างประเทศเช่่นกััน ทำำ�ให้้มีี 
ผู้้�เชี่่�ยวชาญเฉพาะทางหลากหลายจากท่ั่�วทุกุมุุมโลก

3. เทคโนโลยีีและนวััตกรรมทางการแพทย์ขั้้�นสูงู
สิิงคโปร์เ์ป็น็ผู้้�นำำ�ด้านนวััตกรรมทางการแพทย์ 

โดยใช้้เทคโนโลยีีขั้้�นสููงในการรักัษาผู้้�ป่่วย อาทิิ 
การผ่่าตััดด้วยหุ่่�นยนต์์ การใช้้ AI ช่่วยวินิจิฉััยโรค

ผลทางเศรษฐกิิจของ Medical Tourism
Medical Tourism ของสิิงคโปร์เ์ติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง โดย 

รายได้้เพิ่่�มขึ้้�นจาก 220 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐในปีี 2563 เป็็น  
270 ล้้านดอลลาร์ส์หรัฐัในปีี 2567 และถึึงแม้้จะมีีสััดส่่วนต่่อ GDP 
เพีียง 0.1% แต่่ก็ถืือว่่าเติิบโตและมีีส่่วนสำำ�คัญต่่อรายได้้ 
ด้้านบริกิารสุขุภาพและเศรษฐกิิจโดยรวมของประเทศ

นอกจากนี้้� Medical Tourism ยัังมีีส่่วนช่่วยสนัับสนุนุให้้เกิิด 
การจ้างงานทั้้�งทางตรงและทางอ้้อมรวมกัันถึึง 15,000 ตำำ�แหน่่ง 
ครอบคลุมุทั้้�งในภาคส่่วนการบริกิารสุขุภาพ และการบริกิารอื่่�นๆ ด้้วย

อย่่างไรก็ดีี สิิงคโปร์ย์ัังคงต้้องเผชิิญกัับความท้้าทายต่่างๆ  
เช่่น ค่่ารักัษาที่่�มีรีาคาสููง อาจทำำ�ให้เ้ข้า้ถึึงได้้ยากเมื่่�อเทีียบกัับคู่่�แข่่ง
อย่่างไทยและมาเลเซีีย หรือืข้้อจำำ�กัดด้านวีีซ่่าและการท่่องเที่่�ยว 
ที่่�อาจเป็น็อุปุสรรคต่่อผู้้�ป่่วยต่่างชาติิ

สำำ�หรัับอนาคตของ Medical Tourism ของสิิงคโปร์์จะถููก
กำำ�หนดด้วยนวััตกรรมด้้านสุุขภาพดิิจิิทััล การแพทย์์แม่่นยำำ� 
ในการรัักษา (Precision Medicine) และการลงทุุนเทคโนโลยีี 
การรัักษาข้ั้�นสูงู ซึ่่�งกุญุแจสำำ�คััญที่่�ผลัักดัันให้เ้กิิดการเปลี่่�ยนแปลง
นี้้�คืือการนำำ�บริกิารแพทย์์ทางไกล (Telemedicine) มาใช้้ โดย 
65% ของผู้้�ป่วยต่่างชาติิมัักต้องมีีการปรึึกษาทางไกลก่่อนเดิินทาง 
มารัับการรัักษา ซึ่่�งการอำำ�นวยความสะดวกนี้้�จะทำำ�ให้้ผู้้�ป่วย 
สามารถเข้้าถึึงและรัับบริิการสุุขภาพได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ 
มากขึ้้�น
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Econ Update

VIETNAM

‘ขนส่่งยัักษ์์ใหญ่่เวีียดนาม’
คาดรายได้้พุ่่� ง ไม่่หวั่่� นภาษีทรัมป์์

นาย Nguyen Canh Tinh ผู้้�อำำ�นวยการ 
VIETNAM Maritime (VIMC) รััฐวิิสาหกิิจ 
ด้้านการขนส่่ง โลจิิสติกส์์ และการท่่าเรือืของ
เวีียดนาม ไม่่หวั่่�นต่่อนโยบายภาษีีพิิเศษที่่�อาจ
เกิิดจากคณะบริิหารของนายโดนััลด์์ ทรััมป์์ 
ในสหรัฐัอเมริกิา โดยบริษัิัทฯ คาดว่่าจะมีรีายได้้
สููงขึ้้�นกว่่า 3 เท่่าภายในอีีก 10 ปีีข้้างหน้้า นอก 
จากนี้้� ยัังวางแผนที่่�จะขยายกลุ่่�มเรืือขนส่่ง 
อีีก 20% ต่่อปีี ในอีีก 5 ปีีข้้างหน้้า พร้อ้มทั้้�ง 
ยกระดัับท่่าเรือืเพื่่�อรองรับัเรือืขนส่่งขนาดใหญ่่
และเพิ่่�มเส้้นทางในการขนส่่งทางทะเลท่ั่�วโลก

VIMC คาดว่่าจะมีีรายได้้แตะ 3 พัันล้้าน
ดอลลาร์ส์หรัฐัในอีีก 10 ปีขี้า้งหน้า้ จากเป้า้หมาย
ที่่�ประมาณ 800 ล้้านดอลลาร์ส์หรัฐัภายในสิ้้�นปีี
นี้้�  โดย VIMC กำำ�ลังมองหาพัันธมิิตรที่่�มีี 

ความเชี่่�ยวชาญในอุุตสาหกรรมเดิินเรือืเพื่่�อ 
ช่่วยสนัับสนุุนแผนการขยายธุุรกิจของบริษัิัท 
ประกอบกัับภายในสิ้้�นปีนีี้้� จะทำำ�การยื่่�นข้อ้เสนอ
ต่่อรััฐบาลเพื่่�อขอลดสัดส่่วนการถือหุ้้�นของ
รัฐับาลลงเหลืือ 65% จาก 100% ด้้วย

อย่่างไรก็ดีี นาย Tinh กล่่าวว่่า นโยบายอัตรา
ภาษีีใหม่่ของทรัมัป์อ์าจทำำ�ให้เ้กิิดการเปลี่่�ยนแปลง
เรื่่�องการขนส่่งสิินค้้า แต่่ VIMC เชื่่�อว่่าเวีียดนาม
อาจยัังคงได้้รัับประโยชน์์จากสิ่่�งนี้้�  รวมถึึง 
ความต้้องการสินค้้าเวีียดนามของสหรััฐฯ  
ก็็ยังัคงอยู่่�ในระดัับสููง

นอกจากนี้้� ปริมิาณตู้้�คอนเทนเนอร์ท์ี่่�ผ่่าน
ท่่าเรืือของเวีียดนาม คาดว่่าจะเติิบโตอย่่าง 
ต่่อเนื่่�องที่่�  4% ต่่อปีี ซึ่่� งสะท้้อนว่่ายัังมีีการ 
หลั่่�งไหลของการลงทุุนจากต่่างประเทศเข้้ามา 

ในประเทศอย่่างต่่อเนื่่�อง  และส่่วนใหญ่่ 
เป็็นซััพพลายเออร์์ระดัับโลก ขณะเดีียวกััน  
ความต้้องการด้านการขนส่่งสิินค้้าที่่�คาดว่่า 
จะเพิ่่�มขึ้้�นก่่อนการใช้้นโยบายอัตราภาษีีใหม่่ 
อาจส่่งผลให้้ค่่าระวางการขนส่่งทางเรือืเพิ่่�มขึ้้�น
ด้้วยเช่่นกััน

ท่ี่�มา: https://www.businesstimes.com.sg/international/asean/vietnam-shipping-giant-sees-revenue-tripling-trump-tariff-era 

ท่ี่�มา: https://english.news.cn/20250325/928a93a546c34f1bb2d765c6d79d75c2/c.html 

‘มาเลเซีีย’
ตั้้� งเป้้าปี 68
โต 4.5-5.5% 

MALAYSIA

ธนาคารกลางมาเลเซีียเปิดิเผยว่่า เศรษฐกิิจ
มาเลเซีียคาดว่่าจะเติิบโตอยู่่�ที่่�  4.5-5.5%  
ในปีี  2568 นี้้�  โดยการเติิบโตดังกล่่าวจะ 
ถููกขับัเคลื่่�อนจากอุปุสงค์์ภายในประเทศที่่�มั่่�นคง 
แม้้ว่่าจะมีีความไม่่แน่่นอนจากปััจจััยภายนอก
ที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�น ซึ่่�งอาจนำำ�ไปสู่่�การขยายตัวของ
การส่่งออกที่่�น้อ้ยลงได้้

ผู้้�ว่่าการธนาคารกลางมาเลเซีียกล่่าวว่่า  
ในขณะที่่�ความไม่่แน่่นอนยัังคงเกิิดขึ้้�นท่ั่�วโลก 
โครงสร้า้งทางเศรษฐกิิจและการใช้้เครื่่�องมืือ
นโยบายที่่�หลากหลายของมาเลเซีียจะมีีส่่วน
ช่่วยให้้ประเทศมีีความยืืดหยุ่่�นและสามารถ 
ปรับัตััวเพื่่�อรับัมืือกัับอุุปสรรคเหล่่านี้้�ได้้อย่่าง
รวดเร็ว็ อีีกทั้้�งยัังมั่่�นใจว่่าเศรษฐกิิจมาเลเซีีย 
จะเ ติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง  และแรงกดดัน 
ด้้านเงินิเฟ้้อจะยัังคงอยู่่�ในระดัับที่่�จััดการได้้

นอกจากนี้้� จากภาวะเศรษฐกิิจภายในประเทศที่่�เป็น็ใจ มาเลเซียีควรดำำ�เนินิการปฏิิรููปโครงสร้า้ง
ที่่�สำำ�คัญ เพื่่�อทำำ�ให้้มั่่�นใจว่่าจะสามารถเติิบโตในปีีต่่อ ๆ ไปได้้อย่่างยั่่�งยืืน ซึ่่�งในปีีที่่�ผ่่านมา  
เศรษฐกิิจมาเลเซีียเติิบโตอยู่่�ที่่� 5.1%
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LAOS

CHINA

‘ลาว’
ยกเว้้นภาษี ลงทุุน
ในนิิคมฯ อมตะ

ท่ี่�มา: https://laotiantimes.com/2025/03/21/lao-government-grants-tax-exemption-up-to-30-years-for-amata-
investment-zone/ 

กระทรวงการต่่างประเทศของไทยเปิิดเผย
ว่่า รัฐับาลได้้รับัแจ้้งจากรัสัเซีีย ซึ่่�งเป็น็ประธาน
กลุ่่�ม BRICS ในปีีนี้้�ว่่า ไทยได้้กลายเป็น็ประเทศ
หุ้้�นส่่วนของกลุ่่�ม BRICS อย่่างเป็็นทางการ  
โดยเริ่่�มตั้้�งแต่่วันที่่� 1 มกราคม 2568 เป็น็ต้้นไป

เมื่่�อไม่่นานมานี้้� BRICS เพิ่่�งยอมรับัประเทศ
หุ้้�นส่่วนเพิ่่�มเติิมอีีก 13 ประเทศ โดยมี 4 ประเทศ
มาจากภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ ได้้แก่่ 
ไทย มาเลเซีีย เวีียดนาม และอิินโดนีีเซีีย  
และอื่่�น ๆ อีีก 9 ประเทศ ได้้แก่่ แอลจีีเรีีย  
เบลารุุส โบลิิเวีีย คิิวบา คาซััคสถาน ไนจีีเรียี  
ตุรุกี ยููกันดา และอุซุเบกิิสถาน

จากแถลงการณ์์ของกระทรวงการต่่าง
ประเทศเปิิดเผยว่่า การเป็็นประเทศหุ้้�นส่่วน 
กัับกลุ่่�ม BRICS นับัเป็น็การต่่อยอดความร่่วมมืือ
ระหว่่างไทยกับ BRICS ที่่�มีีมาอย่่างยาวนาน  
โดยเริ่่�มตั้้�งแต่่ปีี 2560 ที่่�ไทยได้้เข้้าร่่วมกลุ่่�ม 
BRICS Plus อย่่างไรก็ดีี การเป็น็ประเทศหุ้้�นส่่วน
ของไทยในครั้้�งนี้้�จะทำำ�ให้ไ้ทยมีโอกาสอย่่างมาก
สำำ�หรับัการกระชัับความสััมพัันธ์ท์างเศรษฐกิิจ
กัับประเทศสมาชิิกกลุ่่�ม BRICS ซึ่่�งเป็น็ประเทศ
ตลาดเกิิดใหม่่และประเทศกำำ�ลังพััฒนาที่่�มีี
ศัักยภาพในการเติิบโตสููง

สำำ�หรับัความร่่วมมืือสำำ�คัญจะครอบคลุุม 
ทั้้�งด้้านการค้า การลงทุุน และการท่่องเที่่�ยว  
อีีกทั้้�งยัังช่่วยสนัับสนุุนความสััมพัันธ์์ระดัับ
ประชาชนระหว่่างกัับประเทศสมาชิิกและ
ประเทศหุ้้�นส่่วนของกลุ่่�ม BRICS ด้้วย

นอกจากนี้้� ไทยยังแสดงความพร้อ้มสำำ�หรับั
การเป็น็สะพานเชื่่�อม (Bridge Builder) ระหว่่าง
กลุ่่�ม BRICS กัับกลุ่่�มประเทศอื่่�นๆ ในระดัับ
ภููมิภาค เช่่น อาเซียีน เอเปค กรอบความร่่วมมือื
เอเชีีย BIMSTEC เป็น็ต้้น

ทั้้�งนี้้�  กลุ่่�ม BRICS คืือการรวมกลุ่่�มของ
ประเทศตลาดเกิิดใหม่่ที่่�สำำ�คัญ โดยมีสมาชิิก  
9 ประเทศ ได้้แก่่  บราซิิล รัสัเซีีย อิินเดีีย จีีน 
แอฟริิกาใต้้ สหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์ อิิหร่่าน 
อีียิิปต์ และเอธิโิอเปีีย

‘ไทย’ เริ่่ �มเป็็น
ประเทศหุ้้� นส่่วน
กลุ่่�ม ‘BRICS’ แล้้ว

THAILAND

ท่ี่�มา : https://www.bangkokpost.com/business/gener-
al/2930927/brics-welcomes-thailand-as-newest-part-
ner-nation 

ในวัันที่่� 24 เม.ย. ที่่�ผ่่านมา ธนาคารกลางจีีน
ประกาศว่่าจะอััดฉีดเงินิมููลค่่า 6 แสนล้้านหยวน  
หรือืประมาณ 2.7 ล้้านล้้านบาท ผ่่านโครงการ
สิินเชื่่�ออััตราดอกเบี้้�ยเงิินกู้้�ระยะกลางที่่�ระยะ  
1  ปีี  โดยคาดว่่าภายในสิ้้�นเดืือนเมษายน  
การเคลื่่�อนไหวดัังกล่่าวจะส่่งผลให้้มีกีารอัดฉีด
สภาพคล่่องสุทุธิไิด้้สููงถึึง 5 แสนล้้านหยวน

นาย Wang Qing หััวหน้้านัักวิิเคราะห์์
เศรษฐกิิจมหภาคจาก Golden Credit Rating 
ระบุุว่่า เงิินอััดฉีดสุุทธิขิอง MLF ในเดืือนนี้้�เพิ่่�ม
ขึ้้�นอย่่างมาก เมื่่�อเทีียบกัับ 6.3 หมื่่�นล้้านหยวน 
ในเดืือนที่่�แล้้ว ซึ่่�งสิ่่�งนี้้�เป็น็สััญญาณแสดงให้้เห็็น
ถึึงความพยายามในการรักัษาเสถีียรภาพของ
การเติิบโตทางเศรษฐกิิจผ่่านนโยบายการเงิิน
ของธนาคารกลาง

‘จีีน’ อััดฉีีด 6 แสนล้้านหยวน
ต้้านพิิษภาษีสหรััฐฯ

ท่ี่�มา: https://www.nationthailand.com/news/world/40049225 

สภาแห่่งชาติิของ สปป.ลาว อนุุมััติิการ
ยกเว้้นภาษีีให้้แก่่บรรดานัักลงทุุนในพื้้�นที่่�เขต
เศรษฐกิิจพิิเศษอมตะ สููงสุดุ 30 ปีี

ทั้้�งนี้้� MLF ถููกนำำ�มาใช้ใ้นปีี 2557 เพื่่�อช่่วย 
ให้้ธนาคารพาณิิชย์์และสถาบัันการเ งิิน 
เฉพาะกิิจสามารถรักัษาสภาพคล่่องได้้ โดย 
ให้้ธนาคารเหล่่านี้้�สามารถกู้้�ยื มเงิินจาก 
ธนาคารกลางโดยนำำ�หลัักทรัพัย์ม์าค้ำำ�ประกััน

นาย Saleumxay Kommasith รองนายก
รัฐัมนตรีขีอง สปป.ลาว ระบุุว่่า สิิทธิปิระโยชน์ ์
ดัังกล่่าวจะครอบคลุุมสำำ�หรัับการลงทุุนใน  
4 อุุตสาหกรรมเป้้าหมาย ได้้แก่่ การแปรรููป
ผลิิตภัณฑ์์การเกษตรที่่�ใช้้ผลผลิิตในท้้องถิ่่�น 
การผลิิตอุปุกรณ์ท์ี่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับพลังงานสะอาด 
(รวมถึึงแผงโซล่่าเซลล์์) การผลิิตยานยนต์์ 
และชิ้้�นส่่วน รวมถึึงการผลิิตอุปุกรณ์ไ์ฟฟ้้าและ
อิิเล็็กทรอนิกิส์์

ทั้้�งนี้้� เขตนิคิมอุตุสาหกรรมอมตะ ตั้้�งอยู่่�ใกล้้
กัับสถานีี รถไฟลาว- จีีน  ทางตอนเหนืือ 
ครอบคลุมุพื้้�นที่่� 3,150 เฮกตาร์ ์ในเมือืงนาหม้อ้ 
แขวงอุุดมไซ และอีีก 410 เฮกตาร์์ ในเมืือง 
นาเตย ซึ่่� งไ ด้้นำำ�นวััตกรรมที่่� เป็็นมิิตรกับ 
สิ่่�งแวดล้อมและความยั่่�งยืืนมาพััฒนาและ 
จะผลัักดัันให้้เป็็นศููนย์์กลางของการพัฒนา
อุุตสาหกรรมและเทคโนโลยีี  โดยคาดว่่า 
จะสามารถส่่งเสริิมการส่่งออก สร้้างงาน 
หลายตำำ�แหน่่ง และดึึงดููดแรงงานชาวลาว 
ให้้กลัับเข้้ามาทำำ�งานในประเทศ
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ธ น า ค า ร ก รุุ ง เ ทพ   ช ว น อ า เ ซีี ย น 
ผนึกึกำำ�ลังความร่่วมมือืตั้้�งแต่่ระดัับท้้องถิ่่�น 
ภููมิิภาค ระดัับโลก ตอบรับัปััจจััยท้าทาย 
ที่่�จะเกิิดขึ้้�นในยุุคดิจิิทััล พร้อ้มผลัักดัันให้้
กลายเป็็นภููมิิภาคสำำ�คัญในห่่วงโซ่่อุุปทาน
โลก สร้า้งยุุคความเปลี่่�ยนแปลงให้้เป็น็ยุุค
แห่่งโอกาสเติิบโต แนะจัับตา 3 โจทย์ใหญ่่ 
ความขััดแย้้งด้้านภููมิรัฐัศาสตร์-์โลกร้อ้น
และความยั่่�งยืืน-GenAI เป็น็ความท้้าทาย
เศรษฐกิิจปีีงููเล็็ก พร้้อมเดิินหน้้าสร้้าง 
เครือืข่่ายความรู้้� แก่่ลููกค้้า ด้้วยประสบการณ์
ที่่�แข็็งแกร่่งในฐานะ ‘ธนาคารชั้้�นนำำ� 
ระดัับภููมิภาค’ พาลููกค้้าเติิบโตอย่่างยั่่�งยืนื

คุุณชาติิศิิริิ โสภณพนิิช กรรมการ 
ผู้้�จัดการใหญ่่ ธนาคารกรุุงเทพ จำำ�กัด 
(มหาชน) กล่่าวในโอกาสเปิิดงานสััมมนา 
AEC Business Forum 2025 ซึ่่�งธนาคาร
ก รุุ ง เ ทพ   ใ น ฐ า น ะ  “ ธ น า ค า รชั้้ � น นำำ� 
ระดัับภููมิภาค” จััดขึ้้�นในหััวข้้อ ASEAN  
in the Age of Disruption โดยในตอนหนึ่่�ง
ของพิธิีเีปิดิได้้กล่่าวว่่า อาเซียีนจำำ�เป็น็ต้้อง
สร้้างความร่่วมมืือทั้้�งในระดัับท้้องถิ่่�น 
ระดัับภููมิภิาค และระดัับโลก เพราะถืือเป็น็
กุญุแจสำำ�คัญในการรับัมือืกัับความท้้าทาย

และโอกาสในยุุคปััจจุุบััน โดยเฉพาะใน
อาเซียีนเองที่่�มีศัีักยภาพเติิบโตสููงตามการ
เพิ่่�มขึ้้�นของชนชั้้�นกลาง จึึงมีคีวามต้้องการ
มากขึ้้�นที่่�จะบริิโภคสินค้้า และบริิการ  
ก า รศึ  ก ษ า  ก า รดูู  แ ล สุุ ข ภ า พ  แ ล ะ 
การท่่องเที่่� ยว  รวมทั้้� งควรสนัับสนุุน 
การเคลื่่�อนย้้ายผู้้�คนทั้้�งในด้้านการศึกษา 
และการค้าท่ั่�วภููมิภิาค นอกจากนี้้� อาเซีียน
กำำ�ลังเกิิดการลงทุุนโครงสร้้างพื้้�นฐาน 
ขนาดใหญ่่ เช่่น ถนน รถไฟ ท่่าเรือื พลังงาน 
และโครงสร้้างพื้้�นฐานด้้านดิิจิิทััล ซึ่่� ง 
สิ่่� งเหล่่านี้้�จะช่่วยปรัับเปลี่่�ยนภููมิทััศน์ ์
ทางเศรษฐกิิจ ลดต้้นทุุน และยกระดัับ 
การขนส่่งข้า้มเขตเศรษฐกิิจ เสริมิศัักยภาพ
ของภููมิิภาคให้้กลายเป็็นส่่ วนสำำ�คัญ 
ในห่่วงโซ่่อุปุทานของโลก

ธนาคารได้้รับัเกีียรติจาก Mr. Mark 
Souza, Corporate Vice President and 
Chief Technology Officer, Microsoft 
A s i a  ห นึ่่� ง ใ น ผู้้�นำ ำ�ธุ ุ รกิ  จ เ ทค  โ น โ ล ยีี  
ที่่�ทรงอิิทธิิพลมากที่่�สุุดในโลก บรรยาย
พิิเศษในหััวข้้อ “Artificial Intelligence 
and its Impact on Businesses” เกี่่�ยวกัับ
ภาพรวมของอุตุสาหกรรม AI ในตลาดเอเชียี
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และอาเซีียนปีี 2568 รวมถึึงทิิศทางและ
โอกาสในการเติิบโตของอุุตสาหกรรมฯ  
ที่่�อาจเกิิดขึ้้� นในอนาคต ลำำ�ดับถััดมา 
เป็น็การเสวนาร่่วมในช่่วงเช้า้ ภายใต้้หัวัข้อ้ 
“Perspectives on Thai Business  
Venture to Asia and Beyond” โดย
วิิทยากรชั้้�นนำำ�ระดัับภููมิิภาคที่่�เป็น็ตััวแทน
ของภาคธุุรกิจไทยที่่�สามารถปรับัตััวและ
คว้าโอกาสจากการเติิบโตอย่่างรวดเร็ว็ของ 
เอเชียี ประกอบด้้วยคุณุจรีพีร จารุุกรสกุลุ 
ประธานคณะกรรมการบริหิาร และประธาน 
เจ้้าหน้า้ที่่�บริหิารกลุ่่�ม บริษัิัท ดัับบลิิวเอชเอ 
คอร์์ปอเรชั่่�น จำำ�กัด (มหาชน) ในฐานะ
ตััวแทนของอุุตสาหกรรมโลจิิสติกส์์ 
และห่่วงโซ่่อุปทาน คุุณอาลก โลเฮีีย  
ผู้้�ก่่อตั้้�ง และประธานเจ้้าหน้า้ที่่�บริหิารกลุ่่�ม 
บริิษััท อิินโดรามา เวนเจอร์์ส จำำ�กัด 
(มหาชน) ตััวแทนของอุุตสาหกรรม

เคมีีภััณฑ์์ และคุณุสมฤดีี ชััยมงคล Senior 
Executive Committee and Former CEO 
บริษัิัท บ้า้นปูู จำำ�กัด (มหาชน) ตััวแทนของ
อุตุสาหกรรมพลังงาน ดำำ�เนินิการเสวนาโดย 
คุณุวีีณารัตัน์ ์เลาหภคกุลุ ผู้้�ดำำ�เนินิรายการ
ช่่อง The Standard

สำำ�หรัับในช่่วงบ่่าย ธนาคารได้้รัับ
เกีียรติจาก คุุณมงคล ตั้้�งศิิริวิิิช ประธาน  
ชไนเดอร์ ์อิิเล็็คทริคิ ดููแลกลุ่่�มคลัสเตอร์ ์
ประเทศไทย ลาว และเมีียนมา ผู้้�นำำ�ธุรุกิจ
เทคโนโลยีีด้้านอุุตสาหกรรมระดัับโลกที่่� 
นำำ�เสนอโซลููชันส์์ IoT สำำ�หรับัอุตุสาหกรรม 
บรรยายพิิเศษในหััวข้้อ “Adapting to  
the Carbon Border Adjustment  
Mechanism (CBAM): A Strategic  
Business Approach” เกี่่�ยวกัับความสำำ�คัญ 
กลยุุทธ์์ และความท้้าทายของภาคธุุรกิจ 
ในการรับัมืือกัับมาตรการปรับัราคาคาร์บ์อน

ก่่อนข้้ามพรมแดนของสหภาพยุโรป  
(Carbon Border Adjustment Mechanism: 
CBAM) ลำำ�ดับถััดมา เป็็นการเสวนาร่่วม 
ในช่่วงบ่่าย ภายใต้้หััวข้้อ “Navigating  
Geopolitical Risks in the New World 
Order” โดยวิทยากรชั้้�นนำำ�ผู้้�มีประสบการณ์์
และความเชี่่�ยวชาญด้้านภููมิิรััฐศาสตร์ ์
ประกอบด้้วยคุณุสีีหศัักดิ์์� พวงเกตุุแก้้ว อดีีต
ผู้้�ช่่วยรัฐัมนตรีปีระจำำ�กระทรวงการต่่างประเทศ 
และอดีีตปลัดกระทรวงการต่่างประเทศ  
รองศาสตราจารย์ ์ดร. อัักษรศรี ีพานิชิสาส์์น 
อ า จ า รย์ ์ ปร  ะ จำำ�ค  ณ ะ เ ศ รษ  ฐ ศ า สตร์   ์
มหาวิิทยาลััยธรรมศาสตร์ ์และศาสตราจารย์ 
ดร. ฐิติิินันัท์์ พงษ์์สุทุธิริักัษ์์ นักัวิิชาการอาวุโุส 
สถาบัันศึึกษาความมั่่�นคงและนานาชาติิ 
คณะรัฐัศาสตร์ ์จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย 
ดำำ�เนินิการเสวนาโดย คุณุณััฏฐา โกมลวาทิิน 
ผู้้�อำำ�นวยการฝ่่ายข่่าว The Standard
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ดาวน์์โหลดสรุุปสาระสำำ�คััญงาน AEC Business Forum 2025 
ได้้ท่ี่�เว็็บไซต์์ธนาคารกรุุงเทพ: https://www.bangkokbank.
com/th-TH/International-Banking/AEC-Connect/
AEC-Business-Forum 

ทั้้�งนี้้� ธนาคารกรุุงเทพซึ่่�งเป็็นธนาคาร
ขนาดใหญ่่อันดัับ 7 ของภููมิภาคอาเซีียน 
และเป็็นธนาคารพาณิิชย์์ที่่�มีีขนาดใหญ่่
ที่่�สุุดในประเทศไทยเมื่่�อพิิจารณาจาก
สิินทรััพย์์รวม มีีความมุ่่�งมั่่�นที่่�จะเป็็น  
“เพื่่�อนคู่่�คิิด มิิตรคู่่�บ้า้น” ผ่่านการสนับสนุนุ
ลููกค้้าธุุรกิจผ่่านผลิิตภัณฑ์์ทางการเงิินที่่�
หลากหลายและครบวงจร ผ่่านเครือืข่่าย
สาขาที่่�ครอบคลุุมท่ั่�วประเทศ รวมถึึงมีี 
เครือืข่่ายสาขาในต่่างประเทศที่่�ใหญ่่ที่่�สุุด 
ครอบคลุุม 13 เขตเศรษฐกิิจสำำ�คัญ และ
ธนาคารเพอร์ม์าตาในอิินโดนีเีซีียที่่�มีสีาขา
ประมาณ 200 แห่่ง รวมถึึงบุุคลากรที่่�มีี
ความรู้้�  ประสบการณ์แ์ละความเชี่่�ยวชาญ
ในแต่่ละสาขาธุรุกิจอย่่างแข็็งแกร่่ง ตอกย้ำำ�
ความเป็็น “ธนาคารชั้้�นนำำ�ระดัับภููมิิภาค” 
ของธนาคารกรุุงเทพ ที่่�ช่่วยตอบโจทย์แ์ละ
ก้้าวเดิินเคีียงข้้างลููกค้้าให้้เติิบโตไปด้วยกัน
ได้้อย่่างยั่่�งยืนื

งานสััมมนา AEC Business Forum 
2025: “ASEAN in the Age of Disruption-
ความท้้าทายของอาเซีียนในยุุคโลกป่วน” 
ซึ่่�งนัับเป็น็ครั้้�งที่่� 6 ที่่�ธนาคารจััดเวทีีสำำ�หรัับ
ผู้้�นำำ�ธุรกิิจ ผู้้�เชี่่�ยวชาญในอุุตสาหกรรม 
ชั้้�นนำำ�ต่างๆ และนัักธุรกิิจชั้้�นนำำ�ของภูมูิภิาค
อาเซียีน (ASEAN) มาแสดงวิิสััยทััศน์และ
ร่ว่มเสวนาแบ่่งปัันความรู้้�  อััปเดตข้้อมููล 
เชิิงลึึกที่่�ถืือว่าเป็็นกลยุุทธ์์สำำ�คััญสำำ�หรัับ
ธุุรกิิจในยุุคปััจจุบุััน รวมถึึงแนวทางปฏิิบััติิ
เพื่่�อรัับมืือกัับปัจัจััยเสี่่�ยงและความท้้าทาย
ท่่ามกลางความเปลี่่�ยนแปลง รวมท้ั้�ง 
การเสริิมสร้้างเครืือข่่ายความสััมพัันธ์ ์
ทางธุุรกิิจ เพิ่่�มศัักยภาพและความสามารถ
ในการแข่่งขััน นำำ�มาซ่ึ่�งโอกาสการค้า 
การลงทุุนที่่�สำำ�คััญภายในตลาดอาเซีียน 
ตอกย้ำำ�บทบาทธนาคารกรุงเทพ ในฐานะ 
“ธนาคารชั้�นนำำ�ระดัับภููมิิภาค” ที่่�ยืืนหยััด
มุ่่�งมั่่�นเป็น็ “เพื่่�อนคู่่�คิด มิติรคู่่�บ้าน” เติิบโต
เคีียงข้้างลูกูค้าในทุกุระดัับ ประชาชนและ
ประเทศชาติิ มากว่า 80 ปีี
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ตลาดสินค้้าพรีเีมีียมของจีีน โดยเฉพาะสิินค้้าหรููหรา ได้้ประสบ
กัับการหดตัวอย่่างมีีนัยัสำำ�คัญในปีี 2567 โดยลดลง 18-20% และ
กลัับไปสู่่�ระดัับในปีี 2563 ซึ่่�งเกิิดจากความเชื่่�อมั่่�นของผู้้�บริโิภค 
ที่่�ต่ำำ�ลงและการใช้้จ่่ายที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในต่่างประเทศ อย่่างไรก็ตาม  
บางกลุ่่�มตลาด เช่่น ความงามและสิินค้้าบางประเภทที่่�มีีมููลค่่าสููง 
ได้้แสดงความยืืดหยุ่่�น และคาดว่่าตลาดจะยัังคงทรงตััวในปี ี2568

แนวโน้ม้และความท้้าทาย:

• การหดตัวของตลาด: ตลาดสินค้้าหรููหราของจีีนแผ่่นดิินใหญ่่
ประสบกัับการหดตัวที่่�รุุนแรงที่่�สุดุในปี ี2567 โดยลดลง 18-20%

• ความเชื่่�อมั่่�นของผู้้�บริโิภคที่่�ต่ำำ�ลง: ความเชื่่�อมั่่�นของผู้้�บริโิภค
ที่่�ลดลงและการชอปปิิงในต่่างประเทศเป็็นสาเหตุุสำำ�คัญ  
ของการตกต่ำำ�

• การใช้จ้่่ายในต่่างประเทศ: การใช้จ้่่ายของผู้้�บริโิภคจีนในสิินค้้า
หรููหราส่่วนใหญ่่ได้้ย้า้ยไปยังต่่างประเทศ โดยประมาณ 40% ของ
การใช้จ้่่ายสินค้้าหรููหราของจีีนเกิิดขึ้้�นนอกประเทศจีีนในปี ี2567

• ความยืืดหยุ่่�นในบางกลุ่่�ม: แม้้ว่่ายอดขายสินค้้าหรููหราท่ั่�วไป
จะลดลง แต่่ภาคความงาม โดยเฉพาะน้ำำ�หอม เครื่่�องสำำ�อาง 
ตกแต่่งสีี และผลิิตภัณฑ์์ดููแลผิิวที่่�มีีมููลค่่าสููง แสดงให้้เห็็นถึึง 
ความยืดืหยุ่่�นที่่�แข็็งแกร่่ง

• การเติิบโตที่่�แข็็งแกร่่งในเมืืองระดัับ 2: การใช้้จ่่ายในเมืือง
ระดัับ 2 หรือืเมือืงรอง เพิ่่�มขึ้้�น 22% ซึ่่�งเติิบโตเร็ว็กว่่าเมือืงระดัับ 1

• ตลาดทรงตััวในปีี 2568: Bain & Company คาดว่่าตลาด 
จะทรงตััวในปี ี2568 ตามรายงานสิินค้้าหรููของจีีน

เทรนด์์ 
‘ตลาด
พรีีเมีียม’
ของจีีน
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ที่มา : https://www.bain.com/insights/2024-china-luxury-goods-mar-
ket/#:~:text=As%20a%20result%2C%20the%20Chinese,the%20most%20
significant%20negative%20impact 
https://www.wealthbriefing.com/html/article.php/Mainland-
China%E2%80%99s-Luxury-Market-Poised-For-Growth-%E2%80%93-Sur-
vey?id=203140#:~:text=As%20a%20result%20of%20evolving,departure%20
from%20traditional%20luxury%20norms.%E2%80%9D 
https://www.statista.com/topics/1186/luxury-goods-market-in-china/#topi-
cOverview 
https://jingdaily.com/posts/small-cities-big-spenders-china-s-new-luxury-
hubs#:~:text=for%20its%20products.-,Consumer%20demand%20surges%20
in%20new%20retail%20hubs%20like%20Wuhan%20SKP,preparing%20
for%20potential%20market%20saturation. 

โอกาสใหม่:

• การเติิบโตของแบรนด์์ในประเทศ: ผู้้�บริิโภคมีีแนวโน้้ม 
ที่่�จะแทนที่่�แบรนด์์สิินค้้าหรููหราต่่างประเทศด้้วยแบรนด์์สิินค้้า
หรููหราจากภายในจีีนมากขึ้้�น

• ความยั่่�งยืืนและการปรัับแต่่ง:  ผู้้�บริิโภควัยหนุ่่�มสาว 
ให้้ความสำำ�คัญกัับความยั่่�งยืืน การปรับัแต่่งให้้เป็็นส่่วนตััว และ
ประสบการณ์ท์ี่่�เป็น็เอกลัักษณ์์

• ดิิจิิทััลและอีีคอมเมิิร์ซ์: การชอปปิงสิินค้้าหรููหราทางออนไลน์์
ยัังคงเติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยแพลตฟอร์ม์ต่่างๆ เช่่น WeChat, 
Douyin (TikTok) และ Xiaohongshu (RED) กำำ�ลังได้้รัับ 
ความนิยิม

• สิินค้้าหรูู หราที่่� เน้้นประสบการณ์์: มีีแนวโน้้มที่่� เติิบโต 
ในการมุ่่�งเน้้นสิินค้้าหรููหราที่่�ให้้ประสบการณ์์ เช่่น การท่่องเที่่�ยว
หรููหรา การรับัประทานอาหารระดัับหรูู และกิิจกรรมพิิเศษ

• สิินค้้าหรููหรามืือสอง: แพลตฟอร์์มสิินค้้าหรููหรามืือสอง 

กำำ�ลังได้้รับัความนิิยม โดยผู้้�บริโิภคยุคใหม่่กำำ�ลังยอมรับัตััวเลืือก 
ที่่�สามารถซื้้�อได้ใ้นราคาที่่�เข้้าถึึงได้้และยัังคงยั่่�งยืืน

• การมุ่่�งเน้น้ที่่�เมืืองระดัับ 2 และ 3: แบรนด์์ต่่างๆ กำำ�ลังมุ่่�งเป้้า
ไปที่่� เมืืองที่่�กำำ�ลังเติิบโตและกลุ่่�มผู้้�บริิโภคชั้้�นกลางในเมืือง
เหล่่านั้้�น
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เพิ่่�มโอกาสในการซื้้�อซ้ำำ�ของลููกค้้าได้้มากขึ้้�น อีีกทั้้�งในปััจจุบุันัยังัมีี
ผู้้� ให้บ้ริกิารที่่�จะทำำ�ให้ผู้้้�ขายที่่�มี ีOwned Channels สามารถปรับัใช้้
ระบบการชำำ�ระเงิินและการจัดส่่งได้โ้ดยตรง ซึ่่�งช่่วยให้้การทำำ�
ธุรุกรรมราบรื่่�นขึ้้�นและช่่วยลดการพึ่่�งพา E-Marketplaces ด้้วย

‘3C Commerce’
ขัับเคล่ื่�อนความยั่่�งยืืนด้้วยคอนเทนต์์และคอมมููนิิตี้้�

การขายออนไลน์์กำำ�ลังเติิบโตไปไกลกว่่าการขายเพีียงอย่่างเดีียว  
และกำำ�ลังรับัเทรนด์์ ‘3C Commerce’ เข้้ามา ซึ่่�งประกอบด้้วย

• Content – สร้้างเนื้้�อหาที่่�น่่าสนใจเพื่่�อสร้้างการรัับรู้้�   
และเพิ่่�มความน่่าสนใจให้้กัับสิินค้้าของตััวเอง

• Community – คอนเทนต์์ที่่�แข็็งแรงจะช่่วยเพิ่่�มจำำ�นวน 
ผู้้�ติดตาม สร้า้งฐานแฟนคลับ และสร้า้งคอมมููนิิตี้้�ที่่�สอดคล้อง 
ไปกับแบรนด์์

• Commerce – จากคอนเทนต์์และคอมมููนิิตี้้�ที่่�แข็็งแกร่่ง 
จะนำำ�ไปสู่่�การขาย และช่่วยสร้า้งความสััมพัันธ์อั์ันดีีระหว่่างลููกค้้า
และผู้้�ขาย

‘TikTok Commerce’ อนาคตของการขายที่่�ขยายไปสู่่�บริกิาร 
ภายในปีีนี้้� TikTok จะกลายเป็็นอีีกหนึ่่�งแพลตฟอร์ม์บริกิาร

ดิิจิิทััลที่่�ครอบคลุุม ซึ่่�งจะผสานทั้้�งคอนเทนต์์ คอมมููนิิตี้้�  และ 
คอมเมิิร์ซ์ ไว้ไ้ด้้อย่่างแยบยล การเปลี่่�ยนแปลงในครั้้�งนี้้�จะทำำ�ให้้ 
TikTok กลายเป็็นช่่องทางการตลาดและการขายที่่�สำำ�คัญ  
ส่่งผลให้้การแข่่งขัันในตลาดอีคอมเมิิร์ซ์ทวีความดุเุดืือดมากขึ้้�น

‘Video Commerce’ กระตุ้้�นยอดขายผ่่านแพลตฟอร์ม์วิิดีีโอ 
แพลตฟอร์ม์วิิดีีโอกำำ�ลังผสานการขายเข้า้กัับคอนเทนต์์ของตััว

เองมากขึ้้�นเรื่่�อย ๆ เช่่น ความร่่วมมืือกัันระหว่่าง YouTube กัับ  
Shopee จะทำำ�ให้้ผู้้� ใช้้บริกิารแพลตฟอร์ม์สามารถฝังลิิงก์์ร้า้นค้้า
และสิินค้้าของตััวเองลงในวิิดีีโอได้โ้ดยตรง เช่่นเดีียวกัันกัับ  
Facebook กัับ Instagram ที่่�ปัจัจุบุันัรองรับัการเพิ่่�มสิินค้้าในวิิดีีโอ 
ทำำ�ให้้ผู้้� ใช้้บริกิารสามารถกดซื้้�อได้ใ้นทัันทีี

ภาพรวมตลาดอีคอมเมิิร์์ซในปีีนี้้�ยัังคงมีีการแข่่งขัันสููง 
เนื่่�องจากการชอปปิิงออนไลน์์ได้้กลายเป็็นกิิจวััตรประจำำ�วััน  
ไปแล้้ว เพราะมีีความสะดวกสบายและมัักมีราคาถููกกว่า 
หน้า้ร้า้นหรืือในห้า้งสรรพสิินค้้า อีีกทั้�งยัังมีตีััวเลืือกที่่�หลากหลาย 
และมีีบริิการจััดส่งถึึงบ้้านด้้วย ซึ่่�งนายภาวุุธ พงษ์์วิิทยภานุ ุ 
ประธานเจ้้าหน้าที่่�บริหิาร บริษิััท Pay Solutions และบุุคคลสำำ�คััญ
ในวงการอีคอมเมิริ์ซ์ของไทย ได้้ชี้้�ให้เ้ห็น็ถึึงเทรนด์์ของอีีคอมเมิริ์ซ์
ที่่�จะเกิิดขึ้้�นในปีีนี้้�ว่่าในปีี 2568 จะเป็็นอีีกหนึ่่�งจุุดเปลี่่�ยนสำำ�คััญ 
ของอุตุสาหกรรมดัังกล่าว

‘E-Marketplaces’
แข่่งขัันดุเุดืือดและการผููกขาดข้้อมููลลูกูค้า

ในปีนีี้้� E-Marketplaces ในไทยถููกขับัเคลื่่�อนโดยผู้้�เล่่นต่่างชาติิ
รายใหญ่่เพีียงไม่่กี่่�ราย การผููกขาดนี้้�ทำำ�ให้้แพลตฟอร์ม์สามารถ
ปรับัขึ้้�นค่่าธรรมเนียีมได้โ้ดยไม่่มีีการกำำ�กับจากภาครัฐั อีีกทั้้�งยัังมีี
การควบคุุมข้้อมููลลููกค้้า ไม่่มีการเปิิดเผยชื่่�อ เบอร์โ์ทรศัพท์ หรือื 
ที่่�อยู่่�ของลููกค้้าให้้กัับผู้้�ขาย ส่่งผลให้ร้้า้นค้้าไม่่สามารถนำำ�ข้อ้มููลมา
วิิเคราะห์์เพื่่�อทำำ�การตลาดหรือืย้้ายฐานลููกค้้าไปยัังแพลตฟอร์ม์
อื่่�นได้้

ในขณะเดีียวกััน การแข่่งขัันในตลาดอีคอมเมิิร์์ซคาดว่่า 
จะดุุเดืือดขึ้้�น เนื่่�องจากหลายแพลตฟอร์์มกำำ�ลังขยายตัวให้้
มากกว่่าการเป็็นช่่องทางการขายเพีียงอย่่างเ ดีียว เช่่น  
บางแพลตฟอร์ม์มีีการพัฒันาระบบการชำำ�ระเงินิและบริกิารจัดส่่ง
ของตนเอง เพื่่�อรองรับัธุรุกรรมที่่�เกิิดขึ้้�นในแพลตฟอร์ม์ 

เทรนด์์ต่่อไปคืือการสร้า้ง ‘ช่่องทางขายของตััวเอง’
จากการผููกขาดและควบคุุมข้้อมููลลููก ค้้าของบรรดา  

E-Marketplaces รายใหญ่่ ผู้้�ขายจึงควรหัันมาให้้ความสำำ�คัญกัับ
การสร้้างช่่องทางขายของตััวเอง หรืือที่่� เรีียกว่่า ‘Owned  
Channels’ ซึ่่�งการสร้า้งช่่องทางที่่�เป็็นเจ้้าของด้้วยตัวเองนั้้�นก็็
เหมืือนกัับการสร้า้งบ้้านของตััวเอง ส่่วนการใช้้ E-Marketplaces 
ก็็เหมืือนกัับการเช่่าคอนโด ซึ่่�งการสร้า้งช่่องทางของตััวเองจะทำำ�ให้้
ผู้้�ขายสามารถเข้้าถึึงข้้อมููลลููกค้้า สร้้างความสััมพัันธ์์ และ 

Market Place

อีีคอมเมิิร์์ซปี 68:
ลดพ่ึ่�งแพลตฟอร์์ม
หัันสร้างช่่องตััวเอง



19

ที่มา : https://www.nationthailand.com/business/trade/40044859 

‘Vertical Commerce’ เติิบโตตามตลาดเฉพาะกลุ่่�ม
การขายในตลาดเฉพาะกลุ่่�ม เช่่น สิินค้้าสำำ�หรับัเด็็ก สิินค้้า

สำำ�หรับัสััตว์เลี้้�ยง สิินค้้าสำำ�หรับัผู้้�สููงอายุุ หรือือุปุกรณ์เ์สริมิสำำ�หรับั
รถยนต์์ไฟฟ้้า ก็็กำำ�ลังได้้รับัความนิยิมมากขึ้้�น 

‘AI Commerce’ อนาคตแห่ง่อีีคอมเมิิร์ซ์ 
AI จะเข้้ามามีีบทบาทตั้้�งแต่่การวางแผนกลยุุทธ์ ์การวิเคราะห์์ 

การออกแบบ ไปจนถึึงการโฆษณา ซึ่่�งจะช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิภิาพและ
ความแม่่นยำำ�ให้้กัับธุุรกิจด้้วย ดัังนั้้�นจึึงไม่่ใช่่แค่่การพััฒนาเพื่่�อ
สร้า้งความสะดวกสบายเท่่านั้้�น แต่่เป็็นความได้้เปรียีบด้้านการ
แข่่งขัันและยัังช่่วยยกระดัับประสบการณ์ในการซื้้�อให้้กัับลููกค้้าได้้
อีีกด้้วย

‘E-Commerce Automation’ เพิ่่�มประสิิทธิภิาพธุุรกิิจออนไลน์์ 
ระบบ Automation จะเป็็นที่่�แพร่่หลายมากขึ้้�น ครอบคลุุม 

การบริหิารงานต่่างๆ เช่่น การจัดการคำำ�สั่่�งซื้้�อ การวิเคราะห์ข์้อ้มููล
ลููกค้้า การบริหิารความสััมพัันธ์กั์ับลููกค้้า และระบบบััญชีีออนไลน์ ์
เป็น็ต้้น

‘E-Commerce Tax’ กำำ�ลัังมา ผู้้�ขายต้้องเตรียีมรัับมืือ 
E-marketplaces ที่่�มีียอดขายเกิิน 1,000 ล้้านบาทต่่อปีี เช่่น  

Lazada, Shopee, TikTok, Grab, FoodPanda และ Line Man 

จำำ�เป็็นต้้องรายงานรายได้้ของร้้านค้้าที่่�อยู่่�บนแพลตฟอร์์ม 
ต่่อกรมสรรพากร โดยจะเริ่่�มตั้้�งแต่่ปีี  2568 เป็็นต้้นไป ซึ่่� ง 
กรมสรรพากรจะเริ่่�มติิดตามยอดขายที่่�ชััดเจนและเตรีียม 
จััดเก็็บภาษีีจากผู้้�ขายเหล่่านี้้� ซึ่่�งหมายความว่่าผู้้�ขายจะต้้องเตรียีม 
ปรับัโครงสร้า้งราคาและจััดการภาษีีของตััวเอง

‘Affiliate Marketing’ ช่่องทางขายที่่�กำำ�ลัังเติิบโต 
การตลาดแบบ Affiliate จะกลายเป็็นกระแสสำำ�คัญในธุุรกิจ

ออนไลน์์ แพลตฟอร์์มอย่่าง Shopee, Lazada และ TikTok  
จะอนุุญาตให้้เจ้้าของสิินค้้าสามารถลงสิินค้้าของตััวเอง พร้อ้ม 
ทั้้�งกำำ�หนดค่่าคอมมิิชชั่่�นให้้กัับผู้้�ที่่�ช่่วยโปรโมทและขายสินค้้า 
เหล่่านั้้�นได้้

‘E-Commerce Listening’ เครื่่�องมืือวิเคราะห์์ตลาดจะเป็็น
ประโยชน์์ต่่อธุรกิิจ

เครื่่�องมืือดัังกล่่าวจะช่่วยวิเคราะห์ข้์้อมููลทางการตลาดเชิงิลึึกที่่�
เป็น็ประโยชน์ ์ไม่่ว่่าจะเป็น็เทรนด์์ราคา การเปรียีบเทีียบหมวดหมู่่�
สิินค้้า ข้้อมููลการขาย และกลยุุทธ์ข์องคู่่�แข่่ง ซึ่่�งข้อ้มููลเชิงิลึึกเหล่่านี้้� 
ก็็จะช่่วยให้้ธุุรกิจ เข้้าใจตลาดได้้ดีีขึ้้�น สามารถกำำ�หนดราคา 
ที่่�เหมาะสม และวางแผนกลยุุทธ์์ทางการตลาดได้้อย่่างแม่่นยำำ� 
ยิ่่�งขึ้้�น อีีกทั้้�งยังัสร้า้งความได้้เปรียีบด้้านการแข่่งขันัให้กั้ับธุรุกิจได้้
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People Focus

การเติิบโตของ
‘อุุตสาหกรรมเหล็็ก’
ใน ‘เวีียดนาม’

อุตุสาหกรรมเหล็กของเวีียดนามมีีบทบาทสำำ�คััญในเศรษฐกิิจของประเทศ โดยมีีแหล่ง
แร่เ่หล็กจำำ�นวนมากและความต้้องการผลิตภััณฑ์์เหล็กที่่�เติิบโตอย่า่งต่่อเนื่่�อง 

ภาพรวมของอุตุสาหกรรมเหล็กในเวีียดนาม:

วััตถุดิุิบในอุตุสาหกรรม:
• แร่่เหล็็ก: เวีียดนามมีีแหล่่งแร่่เหล็็ก 

ที่่�อุุดมสมบููรณ์์ในภาคเหนืือ ซึ่่�งช่่วยให้้
ประเทศมีีแหล่่งวััตถุุดิิบในการผลิิตเหล็็ก
ภายในประเทศได้้อย่่างเพียีงพอ

• ถ่่านหิินและหิินปููน: เวีียดนามพึ่่�งพา
ถ่่านหิิน โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งเหมืืองถ่่านหินิ 
ในท้้องถิ่่�น ถ่่านหิินและหิินปููนถููกใช้้เป็็น 
เชื้้�อเพลิง ตััวช่่วยหลอม ตััวช่่วยกำำ�จัดสิ่่�ง
เจืือปนและปรับัคุณุภาพของเหล็็ก

ผู้้�เล่่นหลัักในอุตุสาหกรรม:
• Hoa Sen Group, Ton Dong A และ 

Nam Kim Steel เป็็นผู้้�ผลิิตเหล็็กชั้้�นนำำ� 
ของเวีียดนาม ยกตััวอย่่าง Nam Kim  
Steel เป็น็ผู้้�ผลิิตสินค้้าหลายประเภท เช่่น  
เหล็็กเคลือบสัังกะสีี (galvanized steel), 
เหล็็กรีดีเย็็น (cold-rolled steel), และ 
เหล็็กแผ่่นเคลือบสีี (pre-painted steel) 
โดยมีบีทบาทสำำ�คัญทั้้�งในตลาดภายในและ
การส่่งออก

การค้า:
• การส่่งออก: อุุตสาหกรรมเหล็็กของ

เวีียดนามมีสี่่วนสำำ�คัญในการส่่งออกสิินค้้า 
โดยในปีี 2566 เวีียดนามส่่งออกสิินค้้า
ประเภทเหล็็กและแร่่เหล็็กมููลค่่า 3.91  
พัันล้้านดอลลาร์์สหรััฐ โดยมีจุุดหมาย 
ปลายทางหลัักในประเทศสหรัฐัอเมริกิา 
ญี่่�ปุ่่�น และเยอรมนีี

• การนำำ�เข้้า: ในปีี 2566 เวีียดนาม 
นำำ�เข้้าสิินค้้าเหล็็กและแร่่เหล็็กมููลค่่า  
3.82 พัันล้้านดอลลาร์ส์หรัฐั โดยหลััก ๆ  
จะนำำ�เข้้าจากประเทศจีีน ไทย และญี่่�ปุ่่�น  
ซึ่่�งล้้วนเป็น็ประเทศที่่�มีีอุุตสาหกรรมเหล็็ก 
ที่่�ได้้รับัการยอมรับัเป็็นอย่่างดีี โดยสินค้้า
เหล็็กและแร่่เหล็็กที่่�นำำ�เข้้ามาจะเป็็น
ประเภทกึ่่�งสำำ�เร็จ็รููป
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ทีม่า : https://www.vietnamcoatedsteel.com/2023/04/an-overview-of-vietnams-steel.html 
https://oec.world/en/profile/bilateral-product/iron-or-steel-articles/reporter/vnm 
Vietnam to impose temporary anti-dumping tariff on China steel products - VnExpress International 
https://theinvestor.vn/vietnam-galvanized-steel-makers-nam-kim-hoa-sen-ton-dong-a-to-be-most-affected-by-25-us-ta-
riffs-d14483.html 

ขณะที่่� ข้้อมููลจากศุุลกากรเวีียดนาม 
ระบุุว่่าการนำำ�เข้้าสิินค้้าเหล็็กและแร่่เหล็็ก
จากประเทศจีีนในปีี 2567 มีีมููลค่่ารวม
เกืือบ 12 พัันล้้านดอลลาร์ส์หรัฐั

แนวโน้ม้ของอุตุสาหกรรม:
อุุตสาหกรรมเหล็็กของเวีียดนาม 

คาดว่่าจะเติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยได้้รับั
การสนัับสนุุนจากการผลิิตในประเทศที่่�
เพิ่่�มขึ้้�นและความต้้องการเหล็็กที่่�เพิ่่�มขึ้้�น
ทั้้�งในตลาดในประเทศและต่่างประเทศ 
ก า รพั ั ฒ น า โ คร  ง สร้ ้า ง พื้้� น ฐ า น แ ล ะ 
การอุุตสาหกรรมของรััฐบาลมีีแนวโน้้ม 
ที่่�จะส่่งเสริมิศัักยภาพของอุุตสาหกรรม
เหล็็ก อย่่างไรก็ดีี สถานการณ์์การค้า  
โดยเฉพาะกัับประเทศเพื่่�อนบ้า้นและผู้้�เล่่น
ระดัับโลก จะยังัคงมีผีลต่่อการพัฒันาของ
อุตุสาหกรรมนี้้�

ล่่าสุุด เวีียดนามได้้ออกมาตรการ
ตอบโต้้การทุ่่�มตลาดเป็็นการชั่่�วคราว 
(120 วััน) โดยเก็็บภาษีีนำำ�เข้้าสููงสุุด 
27.83% ต่่อผลิตภััณฑ์์เหล็กของจีีน  
ซึ่่�งจะเริ่่�มมีีผลบัังคัับใช้้ต้้นเดืือนมีีนาคม 
2568 นอกจากนี้้� บริษิััท Nam Kim Steel, 
Hoa Sen Group และ Ton Dong A  
ซึ่่�งเป็็นผู้้�ผลิตเหล็กเคลืือบสัังกะสีีจะได้้ 
รัับผลกระทบมากที่่�สุุดจากการประกาศ
เก็็บภาษีีนำำ�เข้้า 25% ของสหรััฐฯ เนื่่�องจาก
มีีสััดส่วนที่่�ส่่งออกไปยัังสหรััฐฯ มาก
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Biz Sharing

ถ้้านึกึถึึง ‘บัักกวา’ (Bak Kwa) หรือืหมููแผ่่นหั่่�นบางๆ รสหวาน 
หอมกลิ่่�นบาร์บ์ีคิีิว หนึ่่�งแบรนด์์ที่่�ผุดุขึ้้�นมาจะเป็น็อะไรไปไม่่ได้้เลย
นอกจาก ‘Bee Cheng Hiang’ แบรนด์์ที่่�เติิบโตจากร้า้นหาบเร่่ใน
สิิงคโปร์ ์จนไปไกลระดัับโลก ซึ่่�งคำำ�ว่่า Bee Cheng Hiang นั้้�นมา
จากคำำ� 3 คำำ�รวมกััน อธิบิายลักษณะของหมููแผ่่นนี้้�ได้้เป็น็อย่่างดีี 
โดย Bee = รููปลักษณ์ท์ี่่�สวยงาม Cheng = รสชาติิที่่�อร่่อยจนติิดใจ 
และ Hiang = กลิ่่�นหอมที่่�ไม่่อาจต้้านทานได้้

ย้้อนกลัับไปในปีี 2476 คุณุ Swee Ee Teo เริ่่�มต้้นธุรุกิจขายหมูู
แผ่่นจากแค่่ตะกร้า้หาบสองใบ โดยตะกร้า้หนึ่่�งมีีเตาถ่่าน ส่่วนอีีก
ตะกร้า้มีีหมููแผ่่นปรุงสดใหม่่ ด้้วยแนวคิิดเรียีบง่่ายในการแบ่่งปััน
อาหารอันโอชะแบบจีีนดั้้�งเดิิมที่่�ผสมผสานรสชาติิหวาน เผ็ด็ และ
รมควัน ผู้้�คนผ่่านไปมาได้้กลิ่่�นหอมของหมููย่่างอยู่่�เสมอ ทำำ�ให้้เขา
ขายได้้ดีีมาก จนในที่่�สุุดเมื่่�อปีี 2488 เขาก็็มีีเงิินมากพอที่่�จะเปิิด
ร้า้นในย่่าน Victoria Street และขยัับขยายมาเรื่่�อย ๆ จนกระท่ั่�ง
ปััจจุุบััน Bee Cheng Hiang มีีสาขาถึึง 366 แห่่ง ใน 11 ประเทศ 
กลายเป็็นแบรนด์์ของฝากยอดฮิิตของสิิงคโปร์์และอีีกหลาย
ประเทศในเอเชีีย

ที่มา: https://medium.com/@danielcfng/bee-cheng-hiang-the-sweet-savory- 
        legacy-of-bak-kwa-581af7b91b0c
        https://www.backscoop.com/newsletter-posts/bee-cheng-hiang-the-fo 
        unding-story-of-the-street-food-that-turned-into-an-iconic-asian-brand

จิิตวิิญญาณของ 
Bee Cheng Hiang: 
ขนบด้ั้� งเดิิมผสานกัับนวัั ตกรรม

’Bee Cheng Hiang’’Bee Cheng Hiang’
จากร้้านหาบเร่่จากร้้านหาบเร่่
สู่่� แบรนด์์ของฝากยอดฮิิตสู่่� แบรนด์์ของฝากยอดฮิิต
ของสิิงคโปร์์ของสิิงคโปร์์
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แบรนด์์ยึึดมั่่�นในประเพณีีดั้้�งเดิิมและยัังคงรัักษา
กรรมวิิธีกีารทำำ�บักักวาไว้ไ้ด้้อย่่างพิถีิีพิถัิัน บัักกวาแต่่ละชิ้้�น
ทำำ�มาจากหมููแผ่่นอบแห้้งเกรดพรีเีมีียม ปราศจากสารกัน
บููด และย่่างบนเตาถ่่าน ผสมผสานกัับรสชาติิอย่่างสมดุลุ 
บ่่งบอกถึึงความประณีตีที่่�สั่่�งสมมาหลายทศวรรษ

อย่่างไรก็ตาม Bee Cheng Hiang ได้้คิิดค้นนวััตกรรม
ใหม่่ ๆ อย่่างต่่อเนื่่�องเพื่่�อให้้ตอบสนองความต้้องการของ
ผู้้�บริิโภคอยู่่�เสมอ โดยบุุกเบิิกทางเลืือกที่่�ดีีต่่อสุุขภาพ  
เช่่น  บัักกวาไขมัันต่ำำ�  นอกเหนืือจากบัักกวาแบบ 
ดั้้�งเดิิมแล้้ว หรือืการออกเมนููใหม่่ เช่่น บัักกวาทรัฟัเฟิิล 
เป็็นความทัันสมัยที่่�ผสมผสานความหรูู หราเข้้ากัับ
ประเพณีี ดึึงดููดใจคนรุ่่ �นใหม่่และคนท่ั่�วโลก รวมถึึง 
การทำำ�หน้า้ร้า้นที่่�หรููหราเพื่่�อตอบสนองไลฟ์ส์ไตล์ในเมือืง 
ก็็เป็็นอีีกหนึ่่� งตััวอย่่างของการปรัับตััวของแบรนด์์ 
ในการสร้า้งสมดุุลระหว่่างความดั้้�งเดิิมและนวััตกรรม 
ทำำ�ให้้ Bee Cheng Hiang เป็็นแบรนด์์ที่่�ได้้รับัความนิิยม
อย่่างต่่อเนื่่�องตลอดหลายชั่่�วอายุุคน

นอกจากความสำำ�เร็จ็ของ Bee Cheng Hiang จะอยู่่�ที่่�
ความสามารถในการปรับัตััวให้้อยู่่�เหนืือกาลเวลาแล้้ว 
แบรนด์์ยังัคงใช้้กลยุุทธ์ก์ารตลาดสมัยใหม่่ เช่่น อีีคอมเมิิร์ซ์
และการมีีส่่วนร่่วมทางโซเชีียลมีีเดีียร่่วมด้้วย อีีกสิ่่�งหนึ่่�ง 
ที่่�สำำ�คัญไม่่แพ้้กััน คืือการสร้า้งความแตกต่่างจากคู่่�แข่่ง 
ทั้้�งผ่่านนวััตกรรม เรื่่�องราวเบื้้�องหลัังของแบรนด์์ ตลอดจน
การจัดโปรโมชั่่�น และการแบ่่งขายสินค้้าในแพ็็คเกจจิ้้�ง 
ที่่�เล็็กลง เพื่่�อให้้ราคาถููกลงและลููกค้้าเข้้าถึึงได้้มากขึ้้�น

นอกจากนี้้� ความสามารถในการเชื่่�อมโยงทางอารมณ์์
กัับลููกค้้าที่่�ช่่วยกระตุ้้�นความคิิดถึึงและมองเห็็นคุุณค่่า 
ของครอบครััว ทำำ�ให้้แบรนด์์นี้้�ยัังคงเป็็นสััญลัักษณ์ ์
แห่่งความภาคภููมิิใจทางวััฒนธรรม โดยแบรนด์์มีี 
ความเกี่่�ยวพัันอย่่างลึึกซึ้้�งกัับการเฉลิิมฉลองวัันตรุษจีน 
และบัักกวาถืือเป็็นของขวััญยอดนิิยมที่่�เป็็นสััญลัักษณ์ ์
แห่่งโชคลาภซึ่่�งการจัดโปรโมชั่่�นและบรรจุภััณฑ์์ที่่�สวยงาม
ก็็ทำำ�ให้้  Bee Cheng Hiang เป็็นแบรนด์์ยอดนิิยม 
ที่่�ทุกุคนนึกึถึึงในช่่วงเทศกาล 

เคล็ดลับที่่�ทำำ�ให้้ Bee Cheng Hiang คงความนิิยม 
มาอย่่างยาวนานกว่่า 90 ปีี คืือสิินค้้าที่่�มีีคุุณภาพและ 
ความใส่่ใจในรายละเอีียด ขณะเดีียวกัันก็็ปรับัตััวให้้เข้า้กัับ
ความต้้องการของผู้้�บริโิภคที่่�เปลี่่�ยนแปลงอยู่่�ตลอดเวลาด้้วย 
ทั้้�งนี้้� Bee Cheng Hiang ได้้มอบบทเรียีนอัันล้ำำ�ค่่าและ
ทำำ�ให้้ตระหนัักว่่า ด้้วยการผสมผสานระหว่่างมรดก
ตกทอดกับความทัันสมััย แบรนด์์จึึงไม่่เพีียงแค่่อยู่่�รอด  
แต่่ยังเ ติิบโตได้ใ้นภููมิทััศน์์ที่่� มีีการแข่่งขัันสููงและ
เปลี่่�ยนแปลงอยู่่�ตลอดเวลา

หััว ใจสำำ �คััญของ
Bee Cheng Hiang
คืือการอนุุรัักษ์์มรดกของ
บัักกว าเอาไว้้ พร้้อมกัับการนำำ �
ความทัันสมัั ยเข้้ามาปรัับใช้้
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ช้ี้� เป้้าความอร่่อย กัับ
4 มหานครแห่่ง

‘อาหารริมทาง’ ของอาเซีียน
เนื่่�องจากปัจัจุบุััน บรรดานัักท่องเที่่�ยวต่่างแสวงหาประสบการณ์ท์ี่่�ด่ื่�มด่ำำ�มากขึ้้�น บทบาทของอาหารริมิทาง (Street Food) ในการ

สร้า้งความน่่าดึึงดููดใจให้้กัับจุุดหมายปลายทางแต่่ละแห่่งจึึงมีีความสำำ�คััญมากขึ้้�นกว่าที่่�เคย ดัังนั้้�น Agoda จึึงมุ่่�งความสนใจไปยััง
เมืืองต่่าง ๆ 4 แห่่ง ที่่�โดดเด่่นในฐานะศููนย์์กลางของอาหารริมิทางในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ ซ่ึ่�งไม่่เพีียงแต่่มีีรสชาติิที่่�
หลากหลายเท่่าน้ั้�น แต่่ยัังทำำ�หน้าที่่�เป็น็ประตููสู่่�วััฒนธรรมสำำ�หรัับนัักท่องเที่่�ยวที่่�ต้้องการทำำ�ความเข้้าใจประเพณีีท้้องถิ่่�นผ่า่นอาหารอีกด้วย

จากผลการสำำ�รวจล่่าสุุดของ Agoda พบว่่าอาหารยัังคงเป็็นหนึ่่�งในเหตุุผลหลัักที่่�นัักท่องเที่่�ยวกลัับมายัังจุุดหมายปลายทางเดิิม
อีีกครั้้�ง โดยเฉพาะอย่า่งยิ่่�งเสน่่ห์ข์องอาหารริมิทางแท้้ๆ และเรื่่�องราวต่่อไปนี้้�คืือ 4 เมืือง ที่่�ได้้ส่่งมอบประสบการณ์์อาหารริมิทางอััน
น่่าประทัับใจให้แ้ก่่ผู้้�มาเยืือน
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ที่มา : https://www.travelandtourworld.com/news/article/thailand-vietnam-
malaysia-japan-south-korea-singapore-taiwan-indulge-in-the-most-flavor-
ful-street-food-journeys-in-asia/

1. กรุงเทพฯ ประเทศไทย - อาณาจัักรของอาหารริมิทาง
สำำ�หรับันักัท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางไปย่่านไชน่่าทาวน์ข์องกรุุงเทพฯ 

ต้้องห้า้มพลาดการไปเยือืนถนนเยาวราชอันเป็น็เอกลัักษณ์ ์ถนนสาย
นี้้�เป็็นศููนย์์กลางของการขายอาหารริมิทาง โดยมีีพ่่อค้้าแม่่ค้า 
เรียีงรายอยู่่�ริมิถนนขายตั้้�งแต่่ก๋วยจั๊๊�บไปจนถึึงอาหารทะเลรสจัดจ้าน 
เช่่น กุ้้�งเผาและปููผัดผงกะหรี่่� บรรยากาศที่่�มีชีีวิีิตชีวานี้้�ไม่่เพีียงแต่่
ดึึงดููดต่่อมรับัรสเท่่านั้้�น แต่่ยังดึึงดููดผู้้�มาเยืือนให้้ดื่่�มด่ำำ�ไปกับภาพ
และเสีียงจนเต็็มอิ่่�มได้้อย่่างไม่่น่่าเชื่่�อ

ชื่่�อเสีียงของกรุุงเทพฯ ที่่�มีีร้า้นอาหารเปิิดให้้บริกิารในยามดึึก 
ทำำ�ให้ค้นรักัอาหารสามารถเพลิดเพลินไปกับการกินได้้ทั้้�งวัันทั้้�งคืืน 
ตอกย้ำำ�สถานะของกรุุงเทพฯ ในฐานะ ‘เมืืองหลวงของอาหารริมิทาง’ 
ที่่�ไม่่มีใีครจะมาโต้้แย้ง้ได้้
2. นครโฮจิิมิินห์์ ประเทศเวีียดนาม - ที่่�โปรดของคนท้้องถิ่่�น

ถนน Ho Thi Ky เป็น็ถนนสายอาหารอันโด่่งดัังของนครโฮจิิมินิห์์ 
โดยอยู่่�ห่่างจากเส้้นทางท่่องเที่่�ยวท่ั่�วไป แม้้ว่่าจะขึ้้�นชื่่�อเรื่่�องตลาด
ดอกไม้ด้้้วย แต่่สิ่่�งที่่�เป็น็เหมือืนขุมุทรัพัย์ท์ี่่�แท้้จริงิกลัับกลายเป็น็ซุ้้�ม
ขายอาหารริมิทาง นักัท่่องเที่่�ยวสามารถลิ้้�มลอง Banh Trang Nuong 
หรือืพิซิซ่่าสไตล์เวีียดนามที่่�ย่่างอย่่างพิถีิีพิถัิัน นอกจากนี้้� ยังัมีอีาหาร
เลิิศรสอื่่�น ๆ ที่่�ต้้องไปลองชิิม ทั้้�งอาหารทะเลเสีียบไม้้ และ Che  
ขนมหวานยอดฮิติของคนเวีียดนาม หน้า้ตาคล้ายน้ำำ�แข็ง็ไสรวมมิติร 
กิินแล้้วเย็น็ชื่่�นใจ

การพููดคุุยหยอกล้้อกัันอย่่างเป็็นมิิตรของพ่่อค้้าแม่่ค้า ทำำ�ให้้
ประสบการณ์น์ี้้�ไม่่ใช่่แค่่เพียีงการลิ้้�มลองอาหารแบบท้้องถิ่่�นเท่่านั้้�น 
แต่่ยังเป็น็การสัมผััสวัฒนธรรมความเป็น็อยู่่�ต่่าง ๆ  ของชาวเวีียดนาม
อีีกด้้วย
3. กรุงกััวลาลััมเปอร์ ์ประเทศมาเลเซีีย - แหล่่งหลอมรวมรสชาติิ 
    อัันหลากหลาย

การเดิินทางไปยังเมืืองหลวงของมาเลเซีียจะถืือว่่าไม่่ครบ
สมบููรณ์์เลยหากไม่่ได้ไ้ปเยืือน Jalan Alor แหล่่งรวมอาหาร 
ริมิทางที่่�มีีชื่่�อเสีียงที่่�สุุดของกรุุงกััวลาลััมเปอร์ ์โดย Jalan Alor 
ขึ้้�นชื่่�อในเรื่่�องความหลากหลายของอาหาร ซึ่่�งได้้รับัอิิทธิิพลมา
จากทั้้�งมาเลเซีีย ไทย และจีีน มีีให้้เลืือกสรรตั้้�งแต่่สะเต๊๊ะย่่างถ่่าน
ไปจนถึึงก๋๋วยเตี๋๋�ยวผััด ที่่�ใช้้เทคนิิคการผััดแบบ Wok Hei เพื่่�อให้้
หอมกลิ่่�นกระทะ

สิ่่�งที่่�ทำำ�ให้้สถานที่่�แห่่งนี้้�มีเีอกลัักษณ์เ์ฉพาะตััว คืือความสามารถ
ในการอนุรุักัษ์์เสน่่ห์แ์บบเก่่าแก่่ของแผงขายอาหารแบบดั้้�งเดิิมไว้ไ้ด้้ 
ในขณะเดีียวกัันก็็ได้้เปิิดรัับเทรนด์์อาหารใหม่่ๆ ทำำ�ให้้ทั้้�งคน 
ในท้้องถิ่่�นและนักัท่่องเที่่�ยวกลัับมาเยืือนซ้ำำ�ๆ

4. สิิงคโปร์ ์- แหล่่งอาหารริมิทางที่่�บรรจบกัับมรดกทางวััฒนธรรม
Lau Pa Sat ศููนย์์อาหารชื่่�อดัังของสิิงคโปร์ ์บนถนนสะเต๊๊ะ 

(Satay Street) นำำ�เสนออาหารรสชาติิผสมผสาน สะท้้อนถึึง
มรดกทางวััฒนธรรมอัันหลากหลาย ที่่�นี่่�เต็็มไปด้วยร้้านขาย
สะเต๊๊ะ เนื้้�อเสีียบไม้้ร้อ้น ๆ ราดซอสถั่่�วลิิสงรสเข้้มข้้น นอกจากนี้้� 
นักัท่่องเที่่�ยวยัังสามารถลิ้้�มลองอาหารหลัักยอดนิยิมของสิิงคโปร์ ์
เช่่น ข้้าวมัันไก่่ไหหลำำ�และฉ่่าก๋๋วยเตี๋๋�ยว (Char kway teow)  
ซึ่่� งเป็็นเมนููก๋วยเตี๋๋�ยวผััดที่่�สามารถบอกเล่่าประวััติิศาสตร์ ์
ทางด้้านอาหารของเมืืองได้้

ทั้้�งนี้้� ด้้วยการผสมผสานระหว่่างความดั้้�งเดิิมและความสมัยัใหม่่
อย่่างลงตััว อาหารริมิทางของสิิงคโปร์ย์ัังคงดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยว 
จากท่ั่�วโลกได้้เสมอมา

สำำ�หรัับอุุตสาหกรรมการท่องเที่่�ยวทั่่�วโลก ความสนใจที่่�เพิ่่�ม
ขึ้้�นใน Street Food Tourism หรืือการท่องเที่่�ยวที่่�เน้้นการสััมผััส
ประสบการณ์์ทางด้้านอาหารและวััฒนธรรมการกิินของ 
แต่่ละท้้องถิ่่�น ถืือเป็็นสััญญาณของการเปลี่่�ยนแปลงรููปแบบ 
การเดิินทางท่่องเที่่�ยว โดยอาหารไม่่ได้้เป็น็เพีียงแค่่สิ่่�งจำำ�เป็น็อีีก
ต่่อไป แต่่ยัังเป็็นแรงผลัักดัันที่่�สำำ�คััญในการตััดสินใจเดิินทาง 
อีีกด้วย
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ธนาคารกรุุงเทพ สำำ�นัักงานใหญ่่ 
อีีเมล : aecconnect@bangkokbank.com

โทรศััพท์์ : (66) 2230-2758


