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เศรษฐกิจของประเทศต่างๆ ในเอเชียตะวันออก-
เฉียงใต้ (SEA) กําลังขยายตัว และมีประชากร 
High-Net-Worth เพ่ิมข้ึน รวมถึงนักท่องเท่ียว
และบริษัทเทคฯ กําลังหล่ังไหลเข้าภูมิภาค
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SEA จะโดดเด่นแซงหน้า ภูมิภาคเกิดใหม่อ่ืนๆ 
อย่างยุโรปตะวันออกและละตินอเมริกา
ตลอดช่วงทศวรรษหน้า
ข้อมูลจาก Bain & Company 



ยอดขายสินค้าหรูใน SEA โตสูงถึง
1.2 หม่ืนล้านยูโรในปี 2565 เพ่ิมข้ึนกว่า 70% 

ข้อมูลจาก Bain & Company 



ขณะท่ีสหรัฐฯ ยุโรป และญ่ีปุ่น โตอยู่ท่ี 20-30%
ส่วนจีนหดตัวลงจากการล็อคดาวน์

ข้อมูลจาก Bain & Company 

20-30%



ผู้บริโภครายได้ปานกลาง-สูง ใน SEA
คาดว่าจะเพ่ิมข้ึนอีก 25-30 ล้านคน
ภายในปี 2573



อย่างไรก็ดี สิงคโปร์นับเป็นผู้นําตลาดในภูมิภาค
ขณะท่ีตลาดสินค้าหรูเวียดนามคาดว่าจะโตถึง
957 ล้านยูโรในปีน้ี และคาดโตเฉล่ีย 3.3%
ต่อปีจนถึงปี 2571



ซ่ึงร้านค้าแบรนด์หรูใน SEA มักต้ังอยู่ใน
ห้างสรรพสินค้า แต่แบรนด์หรูบางแบรนด์
ก็นําสินค้าอย่างแว่นตา กระเป๋า รองเท้า 
ในราคาท่ีเข้าถึงได้ ไปขายบน Lazada



ตอบรับกับเทรนด์การบริโภคของผู้บริโภคใน
SEA ท่ีนิยมซ้ือของออนไลน์



นอกจากน้ี บุคคลท่ีมีความสามารถภายในประเทศ
ก็มีโอกาสท่ีจะสร้างแรงกระเพ่ือมให้แก่ตลาด
จากการถูกยกให้เป็นตัวแทนแบรนด์หรูต่างๆ

นักร้องและนักแสดง 
‘พีพี กฤษฏ์’ ได้รับแต่งต้ังให้เป็น 
Global Ambassador 
ของ Balenciaga

นักแสดง 
‘อาโป ณัฐวิญญ์’ และ ‘มาย ภาคภูมิ’ 
ได้รับแต่งต้ังให้เป็น 
Ambassador ของ Dior



หรือแม้แต่แบรนด์อย่าง Chanel, Loewe
และ MaxMara ก็ทํางานร่วมกับอินฟลูเอนเซอร์
จากท่ัวท้ัง SEA เช่นกัน

‘Yoyo Cao’ 
อินฟลูเอนเซอร์ชาวสิงคโปร์
(Loewe)

‘Yoyo Cao’ 
(Chanel)

‘พราว อรณิชา’ 
อินฟลูเอนเซอร์ชาวไทย



ท่ีมา: 
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AEC Connect
ให้คําปรึกษาด้านการค้าและการลงทุน
ช่วยเปิดโอกาสทางธุรกิจใน ASEAN


