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ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภคของไทย เดือน ก.พ. 2562 
 ดชันีความเช่ือมัน่ผู้บริโภค เดือน ก.พ. 62 อยูท่ี่ 82.0 เพิ่มขึน้จากชว่งเดียวกนัของปีก่อน และเดือนก่อน หากพิจารณา 2M/62 เฉลีย่ 81.4 

เพิ่มขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อน 

 องค์ประกอบของดชันีความเช่ือมัน่ผู้บริโภค เดือน ก.พ. 62 เมื่อเทียบกบัชว่งเดยีวกนัของปีก่อน และเดือนก่อน เพิม่ขึน้ทกุตวั หาก
พิจารณา 2M/62 เมื่อเทียบกบัช่วงเดยีวกนัของปีก่อน เพิ่มขึน้ทกุตวั 

การประเมินอนัดับค่า อิงค่าต ่าสุด ค่าเฉลี่ย และค่าสูงสุด (ปี 2552-62) 

Month Quarter Year YTD Quarter Month

Consumer Confidence Index 4 4 5 4 5 4 Feb-19

Economy 4 3 3 3 3 4 Feb-19

Job 5 5 5 5 5 5 Feb-19

Expected Income 4 4 5 5 5 5 Feb-19

All Periods Same Periods
Latest

2345 1                                             :  

ท่ีมา: ศนูย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธรุกิจ มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย และ CEIC 
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 ดัชนีความเช่ือมั่นผู้ บริโภค (CCI) เดือน ก.พ. 62 อยู่ที่  82.0 
เพิ่มขึน้จาก 79.3 และ 80.7 ในช่วงเดียวกนัของปีก่อน และเดือน
ก่อน ตามล าดับ หากพิจารณา 2M/62 เฉลี่ย 81.4 เพิ่มขึน้จาก 
79.7 ในช่วงเดียวกันของปีก่อน ทัง้นี  ้สูงกว่าค่าเฉลี่ยในช่วง
เดียวกนัของปี 52-61 ที่ 77.3 

 องค์ประกอบของ CCI 3 ตัว ได้แก่ ดัชนีความเช่ือมั่นเก่ียวกับ
เศรษฐกิจโดยรวม ดัชนีความเช่ือมั่นเก่ียวกับการหางานท า
โดยรวม และดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัรายได้ในอนาคต 

ดัชนีความเชื่อมั่นเกี่ยวกับเศรษฐกจิโดยรวม  

 ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัเศรษฐกิจโดยรวม เดือน ก.พ. 62 อยูท่ี่ 
69.0 เพิ่มขึน้จาก 66.2 และ 67.7 ในช่วงเดียวกนัของปีก่อน และ
เดือนก่อน ตามล าดบั หากพิจารณา 2M/62 เฉลีย่ 68.4 เพิ่มขึน้
จาก 66.6 ในช่วงเดียวกนัของปีก่อน ทัง้นี ้ สงูกวา่คา่เฉลีย่ในช่วง
เดียวกนัของปี 52-61 ที่ 67.3 

ดัชนีความเชื่อมั่นเกี่ยวกับการหางานท าโดยรวม 

 ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกับการหางานท าโดยรวม เดือน ก.พ. 62 
อยูท่ี่ 77.1 เพิ่มขึน้จาก 74.2 และ 75.8 ในช่วงเดียวกนัของปีก่อน 
และเดือนก่อน ตามล าดับ หากพิจารณา 2M/62 เฉลี่ย 76.5 
เพิ่มขึน้จาก 74.6 ในช่วงเดียวกนัของปีก่อน ทัง้นี ้สงูกว่าค่าเฉลี่ย
ในช่วงเดียวกันของปี 52-61 ที่ 70.2 และสงูสดุเมื่อเทียบกบัช่วง
เดียวกนัของปี 52-61 

ดัชนีความเชื่อมั่นเกี่ยวกับรายได้ในอนาคต 

 ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัรายได้ในอนาคต เดือน ก.พ. 62 อยู่ที่ 
99.9 เพิ่มขึน้จาก 97.4 และ 98.7 ในช่วงเดียวกนัของปีก่อน และ
เดือนก่อน ตามล าดบั หากพิจารณา 2M/62 เฉลี่ย 99.3 เพิ่มขึน้
จาก 97.7 ในช่วงเดียวกนัของปีก่อน ทัง้นี ้สงูกว่าค่าเฉลี่ยในช่วง
เดียวกนัของปี 52-61 ที่ 94.2 
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ผลตา่งจาก ผลตา่งจาก

คา่สงูสดุ คา่ต า่สดุ

Consumer Confidence Index

เทยีบกบัทกุช่วงเวลา

ก.พ. 62 82.0 -2.8 14.2 84.8  .ี . 56 67.8   . . 57

Q4/61 80.4 -3.1 10.3 83.5 Q1/56 70.1 Q1/57

2561 80.9 - 7.6 80.9 2561 73.3 2559

เทยีบกบัช่วงเวลาเดยีวกนั

ก.พ. 62 82.0 -2.0 12.1 84.0  .พ. 56 69.9  .พ. 57

2M/62 81.4 -1.5 10.7 82.9 2M/56 70.7 2M/57

Q4/61 80.4 - 8.2 80.4 Q4/61 72.2 Q4/54

Economy

เทยีบกบัทกุช่วงเวลา

ก.พ. 62 69.0 -6.0 11.3 75.0  .ี . 56 57.7   . . 57

Q4/61 67.4 -6.4 7.5 73.8 Q1/56 59.9 Q1/57

2561 67.8 -2.9 5.6 70.7 2553 62.2 2559

เทยีบกบัช่วงเวลาเดยีวกนั

ก.พ. 62 69.0 -5.3 9.3 74.3  .พ. 56 59.7  .พ. 57

2M/62 68.4 -4.8 7.8 73.2 2M/56 60.6 2M/57

Q4/61 67.4 -3.9 5.5 71.3 Q4/53 61.9 Q4/59

Job

เทยีบกบัทกุช่วงเวลา

ก.พ. 62 77.1 -1.2 15.2 78.3  . . 61 61.9   . . 57

Q4/61 75.6 -2.2 12.1 77.7 Q3/61 63.5 Q4/54

2561 75.9 - 9.7 75.9 2561 66.3 2552

เทยีบกบัช่วงเวลาเดยีวกนั

ก.พ. 62 77.1 - 13.5 77.1  .พ. 62 63.6  .พ. 57

2M/62 76.5 - 12.1 76.5 2M/62 64.4 2M/57

Q4/61 75.6 - 12.1 75.6 Q4/61 63.5 Q4/54

Expected Income

เทยีบกบัทกุช่วงเวลา

ก.พ. 62 99.9 -3.0 16.1 102.9  .ี . 56 83.8   . . 57

Q4/61 98.2 -3.5 11.8 101.7 Q3/54 86.4 Q1/57

2561 98.9 - 9.5 98.9 2561 89.4 2552

เทยีบกบัช่วงเวลาเดยีวกนั

ก.พ. 62 99.9 -2.3 13.6 102.2  .พ. 56 86.3  .พ. 57

2M/62 99.3 -1.8 12.1 101.1 2M/56 87.2 2M/57

Q4/61 98.2 - 8.7 98.2 Q4/61 89.6 Q4/59

ดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภค:

จุดสูงสุดและต ่าสุดในแต่ละช่วงเวลา ในระยะเวลา 11 ปี (ปี 2552-62)

คา่ปจัจบุนั คา่สงูสดุ Date คา่ต า่สดุ Date

 
  
 

 

 


